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no Departamento de Comunicacgo. Do trabalho de al
e professéres na primeira experiéncia de estudo
integrado de Publicidade na UnB. O cliente: a
Secretaria de Finangas do Distrito Federal. A campanha
esta na cidade. Na pagina 3 mostramos a vocé como
foi feita esta campanha.




| turismo -

Quando se fala em turismo no
Brasil, é comum as pessoas adotarem
uma de duas posi¢des fisicas. Primei-
ra: a dos entendidos, defensores in-
transigentes da indiistria sem chami-
né. Alegam que o Pais, face as suas
caracteristicas geogréficas, sociais e
politicas, teria um instrumento ca-
paz, inclusive e principalmente, de
elevar os padroes sociais, culturais e
econdmicos das populagdes recepto-
ras, integrando-as no desenvolvimen-
to, como um todo, em que pese a
inércia, o desisterésse, a mé vontade,
a falta de conhecimento, dos gover-
nantes. Segunda posi¢do: os desinfor-
mados, que ao ouvirem a palavra tu-
rismo, exclamam oOba, 6ba, arrumam
as malas e se mandam, como se o tu-
rismo nido exigisse planificagdo, orde-
nagdo, opg¢do critériosa dos locais a
conhecer, o que aprender, enfim, 0

Turismo:

INGLATERRA ¢

industria sem poluicao

proveito a se tirar de umas férias bem
planejadas.

Neste boldld das duas posicdes,
vamos colocar o nosso ponto de vista
e encontrar um denominador comum
a situagdo.

E claro que o Govérno, apds a cri-
acio da Emprésa Brasileira de Turis-
mo, em 1967, comegou a dar énfase
ao assunto. Porém, como tudo que se
inicia, sentiu falta de dados técnicos,
do apoio dos empresdrios, enfim, de

motivagdo maior das pessoas que de-
viam envolverse com o problema.

Depois criou-se o Conselho Nacional

de Turismo. Ainda mais: todos os Es-
tados procuram a maneira eficiente

de explorar o Turismo, através de es-

tudos de viabilidade economica, em-
pregando nesta tarefa os conhecimen-
tos dos papas na matéria: os espa-
nhois. E ai estdio os exemplos da
FLUMITUR, do Rio de Janeiro, da
EMCATUR, do Espirito Santo, da
EMPETUR, de Pernambuco, da PA-

RANATUR, do Parani e outras
tantas.

O desinterésse ndo é geral, como
se pensava. Os homens, em nivel go-
vernamental, estdo trabalhando, pois
j4 se sabe que o sol, o mar, 0s cam-
pos, podem dar dinheiro.

Os desinformados, aquéles que
ainda ndo se impregnaram da cons-
ciéncia turistica, felizmente estdo di-
minuindo. Muita gente ja sabe que
existem baricos financiando nossas fé-
rias — Banco Real, Bradesco e outros;

que existem cartdes de crédito — Ex-
printer Travel Club, Credicard — pro-
p{ios para viagjarmos sem dinheiro no
bolso, mas com muito crédito na pra-
¢a; que existem boas agéncias de Tu-
rismo — Irmdos Cupello, Stella Barros
— planejando o que de melhor poderé
ser feito em nossas férias, evitando-se
o atropélo da falta de acomodagdes
em hotéis, a falta de passagém, as ma-
las perdidas, os restaurantes lotados,
acontecimentos comuns ao turista
improvisado.

Todos estao a sentir a necessidade
de umas férias bem planejadas. Aque-
las em que o turista, em meio a uma
vertiginosa transmutacdo dos valores,
abandona a atitude de introspecgdo e
profundidade, procurando na extro-
versao e na horizontalidade, as res-
postas para suas angistias.
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Qualquer informacdo a respeito do assunto, com
Almir Lima no Edificio Ceara, sala 1.004, ou escre-
ver para Caixa Postal 1489, Brasilia, DF.

0 universitario
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o turismo

Almir Lima, diretor do CIUT é
quem nos fala sobre turismo
universitério: .

"Nao existia no Brasil, nenhuma
organizacao de apoio ao estudante
estrangeiro que nos visitava, nem
tampouco que levasse 0s nossos es-
tudantes a conhecer outros paises.
Para isso foi criado o CHUT (Centro
Internacional de Intercambio
Universitario e Turismo), que é uma
organizacdo credenciada junto ao
Govérno Federal, Embaixadas e
Companhias de aviacdo e que tem
convénio com organizagdes
congéneres em todo o mundo. Ainda
néste més, quando estive na
Europa, fiz convénio com o OIC
(Organizacao Internacional de In-
tercambio Cultural) cuja sede &€ em
Paris, e também com o CITU (Cen-
tro Internacional de Turismo Univer-
sitario). A finalidade destas
organiza¢bes sdo as mesmas do

Sao oferecidos desde os cursos de
Linguas até os de Fisica Nuclear.
Por exemplo, se um grupo de
estudantgs de fisica de uma de nos-
sas Universidades desejar fazer
éste curso na Alemanha, o centro
consegue para éles o curso. Tudo
financiado por 24 meses, sem entra-
da. E um negocio para estudantes
mesmo, ja que o CIIUT néo tem fins
lucrativos, justamente para nao
entrar em choque com ss agéncias
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POS-GRADUACAO

Para os que desejarem uma bolsa
de estudos, esta pode ser de gra-
duacdo ou pés-graduacdo, no pais
que se pretender. Basta escrever
para o CIIUT e dentro de 24 horas a
pessoa tem todas as informagdes
necessarias a respeito, como
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CITUT, que é de apoio ao estudant
infor cientificas e culturais,

Valeria Maria
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Mariens Varandas de Figueiredo,

Xavier e
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JORNAL LABORATORIO DO DEPARTAMENTO DE COMUNICACAO

DA UNIVERSIDADE DE BRASILIA

EQUIPE: Altcides Margues da Luz, Clodomir Seuza Ferreira, Evaristo
Nascimento Neto, Francisco das Chagas Silva Brito, Gildete Desidério
Rocha, Jenny Elisa Kanyo Dutra, Jose Valfranio Medeiros de Oliveira,
Lana Cristina F. da Cunha, Luzinete Menezes Pinto, Maria Luci Bazilio,
Paulo Cesar Marins, Tomazina Co-

e Vera Lucic Franca Viana. Co-

Magnes F. Franc

ao mesmo tempo em gque
incrementa o turismo universitario,
possibilitando ao estudante sair da
sua patria, levando e adquirindo
cultura".

CURSOS EBOLSAS

Atraves do CIIUT o estudante
universitario, professor ou profis-
sional liberal, escolhe o curso que
pretende fazer e o local. Geralmente
o0s cursos sao intensivos (de 30 a 60
dias). Existem também cursos de
duragdo superior & um ano, distri-
buicao de bl de estudos atraves

es as e

¢o das Universidades, inicio e
término de curso, documentos
necessarios, etc. A Bolsa de estudo é
totalmente paga pela organiza¢éo
que a oferecer. Inclui passagem,
alojamento e ajuda de custo. O
CIIUT, neste caso, s6 serve como
intermediario. Ao todo, sdo 170,000
organizacdes a oferecerem bolsas.

EMPREGOS

A respeito dos empregos no
estrangeiro, éles podem ser arran-
jados num periodo de trés meses, que
é o tempo permitido ao turista para
permanéncia no pais. A passagem é
também financiada e o que se ganha
trabalhando da para pagar as des-
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"Nos do CHUT - diz Almir - es-
tamos também preocupados em
instituir uma Carteira Internacional
para Estudantes, o que permitira ao
estudgnte, mesmo que nao viaje atra-
vés da nossa organizacdo, gozar
de descontos em restaurantes,

passagens, cinemas, etc. Esta
carteira so sera valida no exterior".
TURISMO AQUI

"Quero informar que o CIIUT nao
visa s6 levar o estudante brasileiro
ao exterior. Também possibilita a
vinda de estrangeiros ao Brasil. No
fim do anevird um grupo de 150
estudantes de varias partes do mun-
do. Um problema sério que estamos
enfrentando é o da hospedagem. Eu
gostaria de fazer um apélo aos
estudantes universitarios que se
prontifiquem a hospedar em sua
casa um estudante estrangeiro. As
refeicoes serao feitas em local a ser
determinado pela organizacao.
Quem quiser ajudar e so dar o nome
CIIUT para que entremos em
de




publicidade

Toda ciaaace em 1ase ae implan-
tacdo e consolidagdo, apresenta um
problema comum: o -crescimento
demografico

Este crescimento, gera tensdes de
ordem socio-econdémicas e um
aumento das necessidades publicas
publicas.

E o povo passa a reclamar e a
exigir beneficios que nem sempre
podem ser satisfeitos.

E o caso de Brasilia, que precisa
recorrer a Unido, ja que seus recur-
sos n@o suprem as necessidades
existentes.

Os recursos - de que falamos - vém
dos impotos pagos pelos contribuin-
tes. E por que o déficit?

- a arrecadacgao nao é suficiente?

- 0s impostos n@o sdo pagos em
dia?

- ha contribuintes faltosos?

Este foi o problema apresentado
pela Secretaria de Finangas do
Govérno do Distrito Federal,
quando veio ao Departamento
dé Comunicacdo em busca de aju.
da.

Depois de muito estudo, feito atra-
vés de uma pesquisa junto aos
contribyintes. onde visava descobrir

O direito

de reclamar

o "foco" do problema, observou-se
grande falta de informacdes a respei-
to do sistema de arrecadacao
tributaria.

Dai surgiu a idéia de uma cam-
panha que seria realizada por alunos
de Publicidade.

Um fato concreto e um trabalho
bastante profissional.

Foram trés meses de esforco e
dedicacdo. Equipes bem definidas
(Planejamento, Meédia, Criacéo e
Produgéo), debates, pesquisas,
estudos, levantamento de dados e,
principalmente, muita boa vonta-
de, tanto por parte dos elementos
ligados a propria realizagdo da cam-
panha, como de "experts" de Pabli-
cidade no Brasil, que viam no traba-
lho, uma experiéncia riquissima
para o Departamento e um estimulo
aos demais Cursos de Comunicagdao
do Pais, as vézes desligados da reali-
dade profissional.

Durante a preparagdo da
campanha foram analisados
cuidadosamente todos os dados
disponiveis e procurados insisten-
temente os fatos desconhecidos.

Tragou-se, entdo, o perfil médio
do publico visado:

Homem forte.

De 20 a 40 anos. Nivel de
instrucgéo variavel entre primario in-
completo e ginasio incompleto.
Regioes de origem: Leste e
Nordeste. Vivendo ha mais de cinco
anos em Brasilia.

Cinema, TV e Radio sdo veiculos
utilizados com frequéncia (nenhum
déles com percentual inferior a 50%
de exposi¢do).

E, sobretudo, uma total desin-

formac@o com respeito aos impostos.
"~ Determinavam-se os objetivos.
Falar o que ¢, como é pago, quando é
pago, qual a aplicacdo e a que se
destinam os impostos, valorizando
a pessoa do contribuinte.

Escolheram-se pontos de refe-
réncia. Urbanizagdo, Educacao e
Saude, por serem areas de inte-
résses primordiais, e onde ha maior
indice de aplicagdo da arrecadacio
dos impostos.

Assim nasceram as idéias.

E os resultados estao ai.

Bons ou maus, dao a noés um senti-
mento de euforia e realizacao.
Porque é fruto do nosso esforgo
correndo a cidade. a oportuni-
dade de dar ao povo, o direito de re
clamar....

QUEREMOS DAR 4 VOCE
O DIREITO D€ RECLAMAR.
PAGUE SEUS IMPOSTOS.

“€CneTania
' DE FINANCAS
GOVERNO DO
DITRITO
FEDERAL

3 De repente, comecamos a perceber através da TV, radio,
jornal, cinema e em cartazes pregados 5ela cidade, que um

novo "produto” estava sendo lancado: "
VOCE O DIREITO DE RECLAMAR".

Quando alguém reparava num désses anincios de
linguagem as vézes incisiva, ou amistosa, conselheira ou
ainda numa mistura de tddas elas, jamais poderia imagi-
nar o que estava acontecendo por trds de tudo isso. Nao se
tratava agora de vender geladeiras, roupas, bombons, ou
panelas com mil e tantas utilidades.

UEREMOS DAR A

Era necessario levar Brasilia a aumentar sua arrecadacéo.
Pois ja com mais de dez anos de existéncia nao poderia
continuar dependendo de verbas da Unido; condicao
bastante incomoda para o Govérno do Distrito Federal. O
contribuinte precisava ser esclarecido disso.

Este foi o problema apresentado ao Departamento de
comunicagdo da UnB através de convénio feito com a
Secretaria de Finangas do GDF. No qual ficava a Uni-
versidade pelo seu Departamento de Comunicacéo, responsa-
vel pelo lancamento de uma campanha visando o aumente
da arrecadacao de impostos no DF.

Passou-se entao a estudar o assunto, sob os varios prismas
em que éle se apresentava. Este seria o trabalho "de fato" para
os alunos das matérias profissionais (o bloco) de Publicidade.
A grande responsabilidade da aplicacdo profissional aliada
a0 novo orincivio didatice do "aprender fazendo". era um
estimulo importante. E ainda tratava-se de um fato pioneiro
entre as escolas de Comunicagao do Pais: o lancamento de
uma campanha publicitaria déste teor. Isto seria dado a
mais para a formalizacio da profissdo de publicitario com
caracteristicas de nivel superior.

Quanto & aplicacéo de uma nova técnica didatica ja havia
um estimulo anterior que era "O Campus", jornal que
também surgiu de uma experiéncia; a criagao de um bloco de
jornalismo.

Além disso, considerou-se que sendo a Universidade
subvencionada por verbas publicas, esta seria uma forma de
retribuicdo que estariamos dando, pelo quanto custamos &
comunidade. Assim como acontece no Hospital de
Sobradinho, com alunos de medicina.

Brasikia, Outubro 1971
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Fugindo a vigilancia dos pais - ou
com o consentimento déles - 14 estao
as criancas vidradas na televisao,
vivendo as emogdes que as
telenovelas lhes proporcionam,
torcendo pelos personagens que
mais lhes agradam, chegando
mesmo a discutir o assunto com 0s
pais e até a lutar com éles pela
preferéncia de uma outra.

E bastante evidente a atragdo que
as telenovelas exercem sobre a maio-
ria das criancas, que gostam prin-
cipalmente das que tém movimen-
tacao, como no caso de "O Cafona",
que é alegre, descontraida, e "O meu
Pé de Laranja Lima".

Como- podem interessar historias
que escapam 4 sua compreensao,
emogdes que nao sao da sua vivéncia
e problemas nao incluidos em seu
dia-a-dia.

Ainda que grande parte das situa-
¢oes ndo possa ser integralmente
compreendida pelas criangas - uma
vez que escapam a sua vivéncia
imediata - contém elementos que
apelam a sua emogao e
sensibilidade.

A fantasia é um elementos da tele-
novela que vem ao encontro do uni-
verso da crianca, que é povoado de
personagens magicos, onde os bons
superam os maus. Assim sendo,
através dela a crianga pode se
projetar e encontrar um modo de dar
vida as suas fantasias. Isso pode ser
realizado  atraves de  livros
infantis, mas é muito relativo,
levando-se em consideracdo que a
telenovela e de mais facil
assimilacdo, além de mais comodo
para a crianga. ;

Todo pai, preocupado com a edu-

a 1 Tor e
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televisao e congresso

Criancas, cvidado!

B .
cupam;, sentem que seus filhos po-
dem ser prejudicados, vivendo mais

e
¥
:
destinam, reunindo pessoas de
todos os tipos possiveis, os fatores
ionais sao col

cédo ¢ e sentimentos que
ainda néo séo os seus.

Muitas vézes os pais néao dei os

nas tele-
novelas, ndo s6 em primeiro plano,
mas ainda de forma primitiva, pouco
laborad d ver que nelas, o

filhos ver telenovelas, mas néo tém

di¢des de lhes oferecer outro
diverti além da televisdo. Isto

cacgdo
de seus filhos, logi ja se
perguntou se é correto deixa-los
assistir telenovelas. Em algumas
familias isto nao constitui problema,
visto que todos na familia torcem e
sofrem lado a lado em certas

situagdoes. Mas ha pais que se preo-

se prende quase sempre a motivos
como pouco espaco disponivel, falta
de tempo para diversdes com éles,

- sendo ésses os problemas dos

moradores de grandes centros.
Devido a grande massa a que se

bcm é apenas bom; o mau é
completamente mau e na@o existe
meio térmo.

Os pais devem analisar todos os
aspectos da telenovela, para final-
mente decidir da iéncia, ou

tt
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deturpaaa pode vir a ser nocivo.
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sos e deturpuriixs, fara, cert t

tambem s@o os do homem comum.
Entim, a telenovela atual apresenta
a realidade do modo mais sim-
pliticado possivel.

As maes que nao gostam de ver
seus filhos assistindo telenovelas,
muitas vézes tentam afasta-los da sa-
la, mas raramente conseguem, em
virtude de nao poderem desviar suas
2tencgoes, para nada perder dos ca-
pitulos, pois os acompanham assidua
mente. Para elas, é preferivel relegar
as crian¢as, do que serem interrom-
pidas. Coisas como toque de
telefone, campainha e barulho de
criangas irritam as maes na hora da
telenovela.

Como passatempo, a telenovela se
tornou algo muito importante e fora
do normal na vida das donas de
casa, que dificilmente, sem
aborrecimentos, conseguirao desviar
o interésse de suas criancas que,
alias, adoram telenovelas.

Segundo o Psicologo Adelar Vi-
cenzi, professor do Departamento
de Comunica¢ao da UnB, ha, atual-
mente, pesquisas em andamento,
no sentido de verificar qual o efeito
das telenovelas, com temas de
problemas da vida adulta, sébre o
desenvolvimento emocional e
mental da crianca. Existem as
indagagoes: Essas telenovelas
embotam ou desenvolvem a
inteligéncia da crianca? Sera que a
intensa problematica das
telenovelas nao fara com que a crian-
¢a se antecipe na vida e viva prematu-
Oes para as quais nao

com que a crianca se torne despre-
parada para lidar com as situacoes
que o d 1 apr a
Atualmente, ao contrario de uns

quatro anos passados, ésse perigo
praticamente nao existe, pois a
tematica da telenovela, agora,
tornou-se preferencialmente
urbana; onde a vida moderna é

néo, de seus filhos a assistirem, pois

com Os seus personagens
de profissdes normai_se sofrem por

esta preparada”’

Como outros estudiosos, o Profes-
sor Adelar argumenta que deveria ha-
ver uma regulamentacéo, por parte
das emissoras de TV, no que diz res-
peito a horarios dos programas. Até
as 20 horas, a programacao deveria
ser especialmente dirigida as crian-
¢as. Apos ésse horario, viria a progra-
macdo para adultos. Isto ajudaria a
evitar nlgunst'idos inconvenientes de

ek 1

o contato da crianca com realidad

certos probl e fr Oes, que

Comunicacao:
1° Congresso Nacional

O 1lo. Congresso Nacional de Comunicagéo promovido pela
Associacdo Brasileira de Imprensa, foi realizado no Rio de 10
a 16 de setembro. Contou com a participacéo de setecentos
inscritos entre profissionais de réadio, cinema, TV e publici-
dade e alunos de Comunicag@o da Guanabara, Estado do Rio,
Minas Gerais e Rio Grande do Sul.

O Departamento de Comunicagdo da Universidade de
Brasilia foi representado pelos professores Salomio Araijo
e Marco Anténio, que tomaram parte nas comissdes de
"Jornalismo de Comunidade”, "Influéncia da Televisio", e
"Historias em Quadrinhos", respectivamente.

O tema Telejornalismo foi um dos mais debatidos no
Congresso. Profissionais, estudantes e professéres de
Comunicacéo fizeram um paralelo entre os telejornais
brasileiros e os apresentados atualmente na Europa e Esta-
dos Unidos. "Os programas informativos ainda se acham em
niveis baixos, ndo so pela falta de uma estrutura adequada
como também por falta de recursos", foi a conclusdo a que
chegaram os participantes do Congresso Nacional de

Comunicagéo.

Uma profissionalizacdo adequada com aperfeicoamentos
constantes; o ensino universitario mais realista; a valoriza-
¢éo da imagem dos fatos e uma linguagem correta e objetiva fo-
ram condi¢des basicas apontadas no encerramento do
Congresso, para se elevar o nivel dos programas de telejorna-

lismo brasileiro.

A criagao de um Instituto de Prote¢do ao Consumidor foi
defendida por Mauro Salles, da PROEME. Alega que o
consumidor é atingido pela engrenagem publicitaria, sem po:
der discernir as qualidades dos produtos que consome.

Brasilia, Outubro 197
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instituto de ciéncias biologicas

« Instituto
de

Ciéncias Biologicas

tera

«| Laboratorio
de

Fisiologia Vegetal

Esta em estudo o projeto para construgéo
de um Laboratério de Fisiologia Vegetal no
Instituto de Ciéncias Biologicas da Uni-
versidade de Brasilia. Os autores do projeto
s@o os professores Alberto Xavier, Vasco de
Mello e Vera Braun, da Faculdade de
Arquitetura e Urbanismo.

ste projeto foi elaborado, através do
CEPLAN, por solicitacdo de uma das direto-
rias daUnB e sera construido com verba espe-
cial oferecida por Organismo Internacional.

O CEPLAN é o Centro de Planejamento
ligado ao Instituto de Artes e a Reitoria, visan-
do o desenvolvimento da tarefa profissional
dos professores da FAU, com atuagdo na
area de projetos, principalmente da UnB, ao
mesmo tempo que lhes assegura a possibili-
dade de trabalho ligado a profissao, de forma
realistica.

O prédio da Biblioteca Central, o aloja-
mento dos estudantes, o Centro Esportivo,
enfim, todos os edificios que compdem o Cam-
pus, tém seus projetos sob a responsabilidade
do CEP! 3

O Laboratério de Fisiologia Vegetal,que
ocuparé uma area de 800 metros quadrados,
sera localizado em frente a Lavanderia.O lo-
cal do primeiro trecho de plantio, ja esta
cercado com postes de cimento inclinados.

O laboratoério ficara situado na area superior.

O projeto prevé a construgdao de dois blo-
cos: um para o laboratério propriamente di-
to. Outro, com redoma de vidro, desempe-
nhara o papel de estufa.

Todo o laboratério sera subterraneo, pois
70‘c de sua area na@o podera ter contato com
luz natural, em virtude das pesquisas que ali
serdo processadas. Além disso, todas as ativi-
dades podem ser desenvolvidas com luz
artificial. Outro motivo que justifica a
instalagao subterranea do laboratério é a
necessidade que tém as plantas de uma tem-
peratura constante. A variacdo térmica é
muito acentuada na superficie do solo,
enquanto numa camada a um metro abai-
x0, a temperatura é constante.

A parte arquiteténica do laboratério
aparecera no solo, através dos elementos que
definirdo a propria atividade desenvolvida,
necessarios a iluminagdo e ventilagao das
pecas em estudo com torre de arrefecimento,
constituida de ar condicionado & base de
agua.

Ser@o necesséarios 45 dias detalha-
mento completo do projeto espt:nndo previs-
:;a seis meses para a construcio total da
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Durante a entrevista sobre sua viagem ao sul, o professor A{-aujo ressalta,
baseado em observagdes pessoais, a importdncia de uma ampliagdo do curso
de HQ, no Departamento de Comunicacdo da UnB.

"Para que se possa ter uma nogdo do interésse despertado pelos
jquadrinhos no sul do Brasil, é importante verificar que os alunss da Escola
de Belas Artes da Universidade de Névo Hamburgo, onae esta sendo
ministrado um curso de HQ desde o inicio déste ano, na cadeira de
Expressdo e Movimento possuem oito horas de trabatho semanal em quadri-
nhos, ou seja, exatamente, o dobro do que nés, alunos de Comunicagdo da
UnB. Além disso, a professora Beatriz Rahde pode oferecer a seus alunos o
que ndo temos aqui, isto é, sendo professéra de-arte, no contexto do curso
ensing a técnica do desenho de HQ,aléem de dar também a parte critica e
historica geral, como temos em Brasilia. Observa-se, portanto, que os
alunos do Sul tém aulas de HQ tanto na parte expositiva, mas também na
parte pratica com aulas de criagdo em atelier.

Tn(nbém na Universidade de Caxias do Sul, a professora Danquart, na
cadil‘:u I;(S Modélo Vivo, ja desde o ano passado, leciona um semestre por
ano A

Na opinido abalizada do professor Araiijo, é fund: I que se imp

te na cadeira de HQ, aulas priticas de atelier, onde os alunos poderdo
adquirir conhecimentos que lhe permitam di lver sua capacidade de
criag@o em quadrinhos. Para iup, torna-se necessario que a UnB convoque

H-Q:

uma experiéncia

“Ao fim do primeiro semestre
désse ano a UnB recebeu convites da
Universidade Federal do Parani e da
Universidade Federal do Rio Grande
do Sul, para ministrar pequenos cur-
sos a respeito de Historias em Quadri-
nhos. A idéia surgiu em fungio do
Seminario de Pesquisa em Comunica—
¢do de Massa, que foi realizado em
fins de maio e inicio de junho, aqui
no Depto. de Comunicagdo. Estudan-
tes do RS, os mais numerosos, do Pa-
rand, da Bahia e de outros estados do
nordeste, sairam muito bem impressi-
onados com o trabalho que se faz no
Depto. de Comunicagio da UnB, e
curiosos em relacdo ao trabalho de
HQ™.

O professor Aralijo resume assim
0 seu roteiro mais recente ensinando
quadrinhos.

“Iniciei o ciclo de palestras no sul
do Brasil em 21 de julho, com o con-
vite do Centro de Estudos de Jorna-
lismo do Depto. de Comunicagio da
Universidade Federal do Parani. As
palestras duraram 6 dias e entre os
presentes encontrei o arquiteto Jaime
Lemer, prefeito de Curitiba, que me
confessou ser fa de HQ, possuindo
ainda dlbuns, revistas e colecoes de
quadrinhos de anos atras. Encontrei
também o contista Dalton Trevisan, a
maior glbria literdria do Parani, com
o qual tive uma agradavel surprésa,
pois, sendo eu formado em Letras,
fui conversar com éle como um pro-
fessor de literatura fala com um escri-
tor importante. Propositadamente
ndo insisti no assunto quadrinhos.
Entretanto, sabendo éle que eu estava
lecionando HQ, tocou no assunto e
de uma maneira que me deixou im-
pressionado, afirmando que ainda
guarda dlbuns da década de 30.
Acrescentou que, provavelmente,
possui até hoje o primeiro dlbum de
Flash Gordon, editado no Brasil em
34 ou 35, contando‘me que se re-
corda da impressdo deixada em sua
personalidade pela figura de Dayle
Harden, companheira de Flash Gor-
don, como um impacto de sensualida-
de na sua adolescéncia.

Interessante falar do lancamento
de uma revista-jomal intitulada
“Plim”, por uma nova editora de
Curitiba. A revista é muito bem im-
pressa e Plim é um garotinho louro,
como tipico paranaense, através do
qual é ensinado ao piblico infatil,
gramdtica e outras matérias. Em resu-
mo, € uma tentativa de se fazer uma

revista-recreio paranaense.

No final do trabalho, sugeri que se
constituisse yma comissdo para fun-
dar um- Centro de Estudos de HQ,
formada por alguns dos presentes
(jornalistas, desenhistas, colecionado-
res, professires, etc.), -que tinham
comparecido ao curso demonstrando
seu interésse. O Centro poderd pro-
mover nao so palestras e conferén-
cias, como também exposicoes de de-
senhos paranaenses, aproveitando-se
os bons desenhistas radicados em
Curitiba, como Fernando Icoma e es-
tudiosos como Aramis Millarch.

Em Porto Alegre, o curso toi uma
co-promogio de 4 entidades: a Univer-
sidade Federal do RS, o Instituto Pfe
-Vestibular, a M.P.M. Publicidade e o
Circulo Social Israelita. Seu desenvol-
vimento deu-se em 15 palestras de 2
horas cada uma, tendo sido incluido
no curriculo do Depto. de Comunica-
¢do da Universidade Federal. A

M.P.M. projetou 4 filmes sobre pro- i

blemas de comunicacdo de massa,
dentre os quais o mais importante, do
ponto de vista de quadrinhos, foi o
jogo do Massacre, do francés Alain
Jessua. Entre as diversas promogdes,
a Primeira Mostra Latino-americana
de Comics Underground, feita pelos
estudantes de arquitetura da Universi-
dade Federal, que elaboraram tam-
bém a revista “Grilus™, mostrando a
criagdo de tipos e situagdes originais
até a gozacdo dos herdis tradicionais.
Fizeram uma selecao muito prudente,
porque uma exposi¢do de comics un-
derground (quadrinhos subterraneos
contestatdrios e violentissimos na sua
critica social e mais violento ainda na
exuberancia de uma pornografia diri-
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te. com o proposito
de anarquizar as instituicGes tradicio-
nais) em sua parte mais crua nio po-
deria ser exibida porque a censura
ndo o permitiria.

Outra exposicdo do curso foi a~

grande exposicdo internacional de
HQ, organizada pela equipe francesa
da Socerlid especialmente para o Mu-
seu de Arte de Sdo Paulo.

Fiz também uma série de 3 pro-
gramas de meia hora cada um, na ri-
dio Guaiba, sobre a historia das HQ,
relacionando-a com a misica popular
'brasileira. Eu e o diskjockey Osmar
|Meletti falamos sdbre seu desenvolvi-
mento desde 1897, com “Os Sobri-
Inhos do Capitdo“, até “Barbarella®,
lem 1962.
|  Entre as afividades extra-curso,
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realizei palestras em diversas casas de
ensino, como a Universidade de Ca-
xias do Sul, a Universidade de Sio
Leopoldo, a Universidade de Novo
Hamburgo, onde na cadeira de Ex-
pressao e Movimento a professora
Beatriz Rahde introduziu meio se-
mestre de HQ para os alunos da Esco-
la de Belas Artes, sendo que ao final
désse lo semestre criaram éles uma re-
vistinha intitulada “Triba“, funcio-
nando como prova final. Fui 4 Uni-
versidade Catélica do RS, ao Instituto
de Educagdo General Flores da
Cunha, a convite da professora de li-
teratura infantil Zaira Albuquerque
Petry, que confessou-me ji ter sido,
em outra época, anti-quadrinhos; a0
Colégio de Aplicacio da Universidac
Federal do RS, do qual um grupo de*
jovens organizou uma encenagio do
livro “Flicts*, que € uma experiéncia
cromdtica do Ziraldo.

Como convidado especial, tivemos
14 a presenga do MauriCio, criador do
personagem “Monica® e de toda a su
turma, que prestou depoimento sébre®]
inicio, desenvolvimento, situacdo
atual e perspectiva do seu trabalho.

Entre as muitas surprésas durante
essa viagem, tive a satisfacdo de to-
mar contato com trabalhos de criagao
de diversos desenhistas do sul. Um
désses foi a Ipirella, que € a imagem
feminina onde, atualmente, se polari-
za tdda a preocupagdo de publicidade
da gasolina Ypiranga no sul do Brasil.
Outro trabalho importante foi o “Pa-
to Macho”, jornal gaiicho onde se
tentou criar uma espécie de Pasquim
regional, mas que n3o cheogu a meio
ano de existéncia, devendo ficar na
histéria da imprensa regional sulista,
pelo que se tentou fazer em térmos
de renovacdo. Néle trabalharam dese-
nhistas como Luis Fernando Verissi-
mo e Brozoza. O teuto-brasileiro Li-
senfeld é mais um exemplo de exce-
lente desenhista gaiicho. Um trabalho
importante é também o do argentino,
naturalizado brasileiro, Anibal Ber
datti, que criou em 62, o personagen.
“Lupinha”, espécie de Sherlock Hol-
mes gaticho”.

O professor Araiijo, ao final de
sua informagdo, chama a atencdo pa-
ra a importancia da criagdo de um ei-
xo0 de estudo de HQ, Brasilia-Curiti-
ba-Porto Alegre, onde se poderiam
continuar a fazer cursos de HQ, o que
viria favorecer a preparacio do piibli-
co para o desenvolvimento do quadri-
nho brasileiro.

1 westeno-

dores da de d. de HQ e de transmi-
tir ésses conhecimentos aos alunos do Depar to de C icagdo des-
ta Universidade.
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rlevisao e universidade

O desprézo ao IBOPE
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Esta é uma emissora que nao se preocupa
com a lideranca, néo faz apelagdes e nao briga
com a censura. K, desde 1967, através de
decreto presidencial, parte integrante da réde
nacional de televisdo educativa: é a TV-NA-
CIONAL, canal 3.

Segundo as informacdes prestadas a
reportagem, a intencdo maior por parte de
seus diretores € tornar a emissora eminente-
mente cultural, com uma programacao
baseada em produgdes de alto nivel técnico e
de conteudo. De acordo com dados extra-ofi-
ciais o canal 3 possui um publico que flutua
entre as classes "a" e "b": devido principal-
mente a apresentagao de programas sobrios e
educativos, que sai da rotina diaria de muitos
dos espetaculos apresentados pelos canais
puramente de carater comercial.

As possibilidades de ampliagéo e renovagéo
da emissora, em térmos de técnica e pessoal
especializado, sdo bem remotas. No
momento, entre suas ambicdes maiores,
parece estar a criac@o de programas para Brasi-
lia através de alunos dos Cursos de Comu-
nicacgéo. A programacéao do canal 3 apresenta
falhas quanto a regularidade. Como todo o
material vem da televisdo Cultura de S&o
Paulo, os horérios e os programas se alteram
com as irregularidades do trafego.

A Nacional da maior enfoque aos pro-
gramas educativos, como cursos de ma-
dureza, aulas de inglés e iniciando agora o de

corte e costura. Na area politica existe o
noticiario "O HOMEM DO PLANALTO",
destacando as atividades diarias do Presi-
dente da Republica. Dentro da mesma linha,
cogitam da implantagdo de programa foca-
lizando os atos do governador da cidade.

De maneira geral encontramos o tripé
informacao-cultura-diversao, que dentro do
ambito de alcance da organizagao, atinge seus
prineipais objetivos.

A CONCORRENCIA QUE NAO
ATRAPALHA

Na verdade os esforgos e os gastos das duas
emissoras lideres de nossa capital, sao
olhados com certa indiferenca pelo canal
oficial, que néo luta pelo primeiro lugar e sim
por uma programacao mais saudavel. Numa
época em que a estrutura de nossa televisdo
esta sendo contestada e uma nova
mentalidade esta por vir, o exemplo do canal
3 ja é um dado positivo. Talvez o pessoal de
la siga a filosofia: quem n#o é o maior tem
que ser o melhor.
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“luz, mais lvzl...
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O Ministro Jodo Paulo dos Reis Veloso, do Planejamento,
inaugurou recentemente todo o sistema de iluminacao elétri-
ca do "campus" da UnB, da ordem de um milhao e duzentos
mil cruzeiros, que foi executado com recursos fornecidos pelo
Ministério do Planejamento, através do IPEA e do IPLAN em
convénio assinado entre a UnB e a CEB (Companhia de Ele-
tricidade de Brasilia).

Gragas a luz que nos foi "dada" os cursos noturnos de ex-
tensao universitaria poderao ser reativados e aumentados sen-
sivelmente em numero, conforme a declaracao do vice-reitor
Jose Carlos de Azevedo.

A iluminacéo consta de rédes aéreas e subterraneas de alta
tensdo, réde Subterranea, de baixa tensdo e duas subestagoes
transformadoras que permitirdo a iluminacao de toda a area
oeste do campus.

Na ocasido, estiveram presentes "mil" autoridades entre as
quais, Coronel Pamplona (Ministro Interino do Ministério da
Educag¢ao enquanto Jarbas Passarinho estava em Genebra);
representando o Govérno do DF, Dr. Caio Flavio Prates da
silveira, irmao do Governador e Chefe do Gabinete Civil e ou-
tros.




CENTRO DESPORTIVO

- Como & que e mcho, vai pra

idnia éste fim de semana?

- Corta esta, cara, Sabado e domin-
g0, vou € curtir na piscina do Centro
Desportivo, com ‘aquela mina da
Psicologia.

Esses papos, agora, sio frequentes
pelo Campus. Isso-em decorréncia
da solugdode um &#bs problemas
mais sérios que enfrentavam os

4 = gt e

08 que moram no Campus: a falta de
diversdo nos fins de semana.
Aproveftando a comemoracio da
semana da Pétria, foi inaugurada dia
4 a primeira etapa do Centro
Desportivo, conhecido antigamente
por Centro Olimpico, ou simples-
mente CO. Consta desta etapa o
conjunto aquatico (uma piscina
olimpica, uma semi-olimpica e
outra para saltos ornamentais),
véarias quadras para a pratica de
futebol de saldo, basquetebol, vo-
leibol, rendebol e ténis de campo;
dois campos de futebol, vestiarios e
dois blocos de apartamentos (tipo
duplex) com capamdade parn 500
apr A obra
emregue estd quase que total-
mente urbanizada, faltando apenas
pequenos setores, ainda em fase de
acabamento.

TORNEIO CENTRO-OESTE

Para inauguragdo da primeira
etapa do Centro Desportivo, foram
convidadas as Federacoes
Universitérias “He Minas Geraic
(FUME) Goias (FGDU) e de Mato
Grosso (FAUM), "que yuntament.e
com Brasilia, (FAUnB) realizaram
o lo. Torneio Universitario Ceptro-
Oeste (varias modalidades
esportivas), nos dias 4, 5, 6, e 7.

Dentro de suas lumtav;oes Brasi-
lia obteve resultados razoaveis.
Conseguiu maior destaque no
futebol de salao, 0 que nao chega a
ser nov:dude, pois ha muitos anos,
equipe da FAUnB ¢ uma das me-
lhores do Brasil. No rendebol, a
equipe brasiliense (vice-campea
brasileira) terminou o torneio em
iguais condi¢cdeés com a mineira,
perdendo para esta pelo saldo de
gols. Na disputa de natagdo, ficou
em segundo lugar, assim como no
volei (masculino e feminino). Ja no
basquete, ténis e atletismo foi frnca‘
sua participacao. A grande surpré-
sa, ficou por conta do judo, onde os
goianos levaram a melhor,
sobrepujando nossa representacgdo,
considerada uma .das mais fortes do

8.

Este torneio entre outras coisas,
serviu para mostrar que Brasilia
necessita urgentemente de um
trabalho de base para a formagao de
atletas; e como foi importante para
nos a construcao do Centro Desporti-
vo.

TECNICOS

Com o CD entregue aos estudan-
tes, ndo tardardo a aparecer atletas

em potencial (e vocé nem sabia que

era isso, amizade) que bem trabalha-
dos virdo formar equipes em
condic¢des de lutar de igual para
igual com as dos grandes centros.
Para isso, a Universidade ou mais
precisamente a Diviséo de Esportes
da UnB, como informou o Prof. Cle-
ber Soares em entrevista ao
Campus, ja conta com técnicos para
as varias modalidades esportivas, e
em breve, estardo cuidando do
treinamento dos altetas ja em ativi-
dade e da preparagao dos iniciantes.
Claro, havera a parte apenas
recreativa. Bem, mas isto € outro

papo.
CARTEIRINHA

Agora, uma dica: préa voce ter aces-
so as dependéncias do CD tem que

fazer ficha 14 na diviséo de esportes,
no bloco dos Correios, das 8 as 12 e
das 14 as 18 horas. Basta levar um
retrato 3 por 4, e identidade

fi is
professores e funcionarios tamgg
estdo nesta jogada. E fim de papo.
Th! cara, ia esquecendo. Pra pegar de
piscina, o amigo vai ter que passar
por um exame médico. Tamos
conversados.

Depois déste bli-blé-blﬂ, o0 que
agente tem que fazer, é por um
"short" ou um maié, boneca, e ir pro
CD, jogar, nadar, paquerar, tran-
sar, porque se nao a cuca ja era.

- Ah! E a chuva, bicho?

- Pb, amizade, nao vai chover a
vida inteira, né???
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