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. 4 pdginas com todas as informacoes paro
quem entra (ou ja esta) na Universidade

]

® Publicidade em Brasilia: uma andlise completa na pagina 4.

® Pesquisa: no cerrado, o tratamento para inflamacoes. Pagina 2.

® Roteiro: o que ha para ler, ver e ouvir estd na pdgina 11.

® Esporte:conheca o centro esportivo da universidade. Ultima pag.
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! aprovou os cursos da UnB.
na pagina 10 Leia na pdgina 3.




Esporie
toma impulso
na UnB

com anarmuﬁ“lenbss duplex.

A partir do proximo més de abril
os estudantes da Universidade de
Brasilia passario a dispor de uma
area a beira do Lago Paranoa, com
piscinas, quadras de voleibol,
futebol-de-saldo, basquete, ténis,
pista de atletismo, campo de
futebol e vestiarios. Ao mesmo tem-
po, serdo inaugurados os dois blo-
cos de alojamentos para 552 morado-
res. Todo o conjunto chamar-se-a
Centro Esportivo da Universidade
de Brasilia, construido numa area de
mais de um milhdo de metros
quadrados.

CENTRO ESPORTIVO
ERECREACAO, CULTURA
E COMPETICAO

No Centro Esportivo destaca-se o
conjunto aquético, com uma pis-
cina olimpica (de 50x25m), uma de
treinamento, com 25x12,50m, e a de
saltos, com 5,50m de profundidade.
Completa ésse conjunto a casa de
maquinas, com capacidade para o
tratamento de 600 mil litros de
azua em cada 8 horas. Nessas pis-
cinas treinardo os nadadores
universitarios, com vistas aos Jogos
Universitarios déste ano no Rio
Grande do Sul.

Quadras de véleibol, basquete,
futebol-de-saldo e quadras-duplas
de ténis, em bom numero, ja estio
prontas, a disposicdo dos atletas
das diversas especialidades, para os
seus treinamentos. A pista de
atletismo, de dimensoes oficiais,
pode ser usada a qualquer momento
pelos atletas da FAUnB, em com-
peticoes de corrida, lancamentos e
saltos. Os dois campos de futebol,
com gramados em perfeito estado,
serdo inaugurados com partidas
entre duas fortes equipes do "cam-
pus” universitario.

A obra de maior vulto é a da quadra
coberta, que sera usada para os
treinamentos quando houver mau
tempo. Tera uma area de 3 000 me-
tros quadrados e sera estruturada
em concreto armado aparente, aber-
ta de todos os lados, para que as com-

peticoes sejam também vistas
pelos que se encontram do lado de fo-
ra. Seu custo supera o de todas as
quadras, piscinas e campos de fute-
bol reunidos.

A érea onde esta situado o Centro
Esportivo destina-se, também, a
mais trés setores de atividades:
Recreacéo, Competicdo e Cultura.
Para complementar o plano,
pretende-se instalar, no Centro
Esportivo, a Faculdade de Educa-
¢do Fisica da UnB, e a FAUnB po-
derd passar a competir, em igual-
dade de condigdes, nos Jogos Univer-
sitarios, com as principais equipes
do pais.

APARTAMENTOS PARA 552
ALUNOS

A construcdo dos blocos de
alojamentos junto ao Centro
Espostivo deveu-se h concepgdo de
que, na Universidade, a atividade
esportiva ndo pode se isolar das
demais funcdes - habitagéo, lazer e
trabalho, sob pena de que, se-
parada, leva a dispersdo e a inefi-
ciéncia. Por outro lado, os arquitetos
que elaboram o projeto procuraram
fundamentalmente a adequacéo en-
tre a paisagem construida e a natu-
ral. Entenderam éles que havia
uma dis?osic{w bastante favora-
vel e planejaram os blocos ae
modo a que os alojados desfrutem o
maximo da paisagem que o Lago e
a topografia oferecem.

Edificadus sobre pilotis, 0 dois
blocos, em face de conclusdo, tém
46 apartamentos duplex cada, com
capacidade para alojar 552 alunos,
Cada apartamento alojara seis es-
tudantes. Os apartamentos foram
construidos de modo que os morado-
res que estejam concentrados nas
atividades de estudar ou de lazer
ndo incomodem os que estdo
dormindo. O acesso a cada apar-
tamento sera feito por uma escada
circular, o que deixa espago bastan-
te para outras atividades. Os dois
blocos custaram 3 milhdes de

"zeiros.
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ensino e pesquisa

Folclore no laboratorio

TN r

Uma pesq por p ores do
Departamento de Qui da UnB ¢ gui
isolar trés substancias e oito derivados do dleo
da Copaiba Fina, arvore comum no cerrado e na
regido amazédnica, onde os caboclos o utilizam
no t infl 0

Os tes isolados estdo sendo envia-
dos ao profesm Pellegrini, do Departamento
de Biologia da Universidade Federal de Mmas
Gerais, que os aplica em test do proteg
contra a cercaria do "Schist i

A dc q 208,

Os q aveis pela pesquisa, Geraldo Al-
berto Luzes Ferreira e Bendix José Coelho séo orien-
tados pekChefe do Depar de J.R.
Mniu)an. e trabalham desde 1968 na UnB Mas, para o

Geraldo, a ¢a antes. Em Belo

Honwnu na UFMG, onde se formou, éle féz parte de

macéo cronica das mucosas. Sobre isto, esclarece o
professor Geraldo: "Um dado folclérico tem uma dose
de importéncia. Ouve-se dizer que determinada planta
cura_ tal doenga e isto, de certa forma, desperta interesse".

A pesquisa nao pretende descobrir nenhum névo medi-
camento mas podera revelar se a medicina popular tem

uma equipe que tinha um com o prof
Pellegrini, biblogo interessado no estudo da esquistosso-
mose.

Esta equipe procurava descobrir substdncias que
possuissem atividades anticercaria do "Schistossoma
Mansoni”. Foram feitos testes com o 6leo de varias
arvores. Um dos que apresentaram, atividades anticer
caria foi o da Copaiba Fina. O passo seguinte foi dado
em Brasilia, onde se desenvolveram investigacdes com
o 6leo da Copaiba, especificamente.

0 OBJETIVO

Quando se iniciou, a pesquisa tinha um objetivo claro:
descobrir o mecanismo de protecdo da cercaria
"Schistossoma Mansoni", quais as familias de substén-
cias que possuiam esta protecao e por que. Este traba
lho seria, entdio, o primeiro a ser realizado, neste senti-
do; bastante conhecido e utilizado, o 6leo da Copaiba
nao tinha ainda um estudo quimico dos seus componen-
tes.

Na industria, o éleo ja é utilizado na fabricacdo de ver-
niz, papel de fotografia, borracha e perfumes, e chega a
ser exportado. O caboclo serve-se déle para curar
inflamacoes, ¢ a Medicina o emprega contra a infla-

to e encontrar aplicacio terapéutica.

0S RESULTADOS

Na analise da estrutura dos componentes, 0 oleo pas-
sa por um processo. de isol das ancias, isto
é, éle é cromatrografado. Numa coluna de vidro com si-
lica aplica-se o éleo e sdo feitas adogdes de solvente com
aumento gradativo da polaridade. Nesta coluna séo fil-
tradas substancias e separadas em frascos; cada fracéo é
estudadu isoladamente, e determinada sua estrutura.

Com éste processo, os quimicos conseguiram isolar
trés substancias (o acido copalico, o hidréxi-copalico e
o agatico) e mais oito derivados. Destas trés substan-
cias, duas tém um valor especial: o acido hidroxi-copa-
lico, por exemplo, foi isolado pela primeira vez, e o aga-
tico tem rotacdo Otica negativa. Rotacd@o otica de uma
substancia é a propriedade que ela tem de desviar a luz
para a esquerda ou para a direita, em determinado na-
mero de graus. Se desvia para a direita, tem rotacdo 6ti-
ca positiva; se para a esquerda, negativa. Nem toda
substancia possui rotacdo otica, mas quando possui
ela serve para reconhecimento: é uma espécie de
"impressdo digital”. No caso do acido agatico, so se
conhecia o que possuia rotagéo otica positiva.

Até o fim déste semestre, os resultdos da pesquisa
estarao resumidos para publicacao.

“préto e branco, mostrara o funci to e or

Seminario

de comunicacao

Campus na déle

ALIMENTOS CONGELADOS

Alimento congelado agora é o quente no restaurante da UnB. Com a volta

do reslaurante D&m a administracdo da Universidade, serdo introduzidas

m seu fu , inclusive a ahmenta(:ao na base do'

SUPER GEL Esbes alimentos congelados além de bastante higiénicos e

eoonomxcos, permitem um ngoroso controle do’valor nutritivo. Os carda-

pios sdo bastante variados e vém acondicionados em recipientes plésticos,
aquecidos somente na hora de servir.

CRECHE DA UnB

Cérca de trezentas mdes, entre alunas, professoras e fuucionarias du
Universidade de Brasilia esperam ser atendidas pela Reitoria, numa
reinvindicacado feita ha dois semestres: a creche da UnB. Mas até agora
nada de concreto existe, a ndo ser uma comissio presidida pelo diretor
administrativo da um'venidade, sr. Rodolfo de Melo Prado, que esta
empenhada em conseguir, dentro do mais viavel, o mais satisfatério.

O esbéco do projeto de construgdo esta sendo elabomdo apesar da
existéncia de uma creche no C contrariar o plano basico
de Brasilia, que distribui por areas residenciais as las e ed. da
rios infantis.

O que resta agora é torcer e esperar.

FILME SOBRE BIBLIOTECA

A cadeira de Jornali Ci grafico do Departamento de Comunica-
céo estd rodando um filme sobre biblioteca. Curta metragem. em 16 mm.,
ao da Bibli
central da UnB. O filme feito por alunos é coordenade -oteiro e supervisdo
pelo profi Geraldo Morais, e atingir dois publicos: o calouro,
que nao sabe ainda como fazer uma pesquisa na BC, e outras bibliotecas e

Idades de Bibliot

O filme pretende apenas ser um filme didatico apresentando uma visdo cor-

reta do que é a BC-UnB e todas as vantagens que oferece: discoteca,
S e

reprografia, ¢ P el
LANCAMENTO
Fernando Correia Dias de Sociol e Antropologia do

ICCHeDeunodehtensinOnltmal estd com mais um livro na praca:
"O Movimento Modernista em Minas - Uma Interpretacio Sociolé-

o h.nmmenw é da EBRASA e trata do pano de fundo onde se moviam
os modernistas mineiros na década de vinte, do status social déstes]
autores, do movimento de Belo Honmnle e Cataguases. Anahsa a parti-|
cipacao dos escritores ndo mineiros que infl iaram o em
Minas: Oswald e Mario.

Fernando é ex-diretor do Centro de Estudos Mineiros da UFMG. Entre
outros livros ja pubheados tem "Jodo Alphonsus Tempo € Modo".

Esta é mais uma contrib do ologo aos estudos de lite-

COOPERATIVA DE CONSUMO DA UnB

Consulta ao Instituto Nacional de Colonizacio e Reforma Agraria -

INCRA - foi feita pela Cooperativa de Consumo da UnB, no sentido de

ibilitar ao est na C iva sem que éle seja cotista,

mas apenas cooperado pagando umcamente a joia de admissao. Essa
der a classe estudantil

REPORTERES DE BRASILIA
“L ! es e apr ntado de Brasilia sdo realmente uma

é logico.

Cldavu ntelcnnodoDFumm-hmmeohermnexwrm
de algum fat unport.nnw podemos nos preparar que vem besteira.
Temos agora o de um e reporter muito nosso conhe-
cido gue. no Baile da Cidade, de-crevendo uma fantasia em homenagem

ao Niemeyer disse: "Muito bonita a fantasia, que traz o Congresso a

cabeca, a catedral em uma das mios e na outra o Itamaraty, sendo que
éste estd todo iluminade. De fato, esta fantasia é toda de pilha. Mas, o
mais importante & que o concorrente esqueceu-se do Parque da Game-
leira em sua fantasia. Oanued-Gnmeldn,uuobnmmhde
desmoronar em Belo Horizonte, também é do Niemeyer".

Esta sendo organizado no Departamenw de Comuni-
cagdo um seminario que ird em qua-
tro dias, especialistas brasileiros e estrangeiros. O
seminario, ainda sem data determinada, tratara de trés
assuntos especificos: "A Pesquisa em Comunicacdo-
Definicdo de Objetivos, Conceitos e Limitacoes”; "Hipo-
teses, varidveis, Amostragem e Coleta de Dados" e "A
Anilise de Dados, o Computador e Aplicacio de Técni-
cas Estatisticas”.

O primeiro item serd abordado pelo professor Luiz
Fonseca, PhD em C icagdo de Massa, que traba-
lha atualmente no Centro de Pesquisas da Unesco, em
La Molina, Peru. O professor Antonio Otavio Cintra,
que leciona Politica Brasileira na Universidade
l’edenl de Minas Genu. orienurt 0 legundo te;::.
e, finalmente, Carlos Fllguelrn. proleuor de

Comunicagio no Uruguai, ficara responsavel pela parte
de "Analise de Dados, o Computador, e Aplicagdes de

Térnicas Estatisticas”.

ABERTO AO PUBLICO

O seminario, que sera dado em regime de tempo inte-
gral, na parte da noite estard aberto ao publico, Nos
trés dias, a partir das 20,30 horas, o sociélogo america-
no Paul Lazarsfelds fara conferéncias abordando os
seguintes temas. "Comunicacio de Mnua e Mud

CAMPUS

JORNAL DO DEPARTAMENTO DE COMUNICACAO DA UNIVERSIDADE DE BRASILIA

EQUIPE: Ana Licia N 2 io Carlos Rustolo, Arlete Silveira da
Sﬂn,Ccrlu‘onqocboLhnn Damigo Rodrigues da Silva, Eliana
B Joluun- ci dosO-gmhn'ﬁhMMmem-
tes Doyle, Isménia Maria Cavalcanti A Joaquim Jodele da
WMMMMMMC.MNM*M
ros. Leilo Gebrim. Marcio Pinto Broga, Marces Barros Guedes, Maria
de Lourdes C. Oliveira, Renato da Silva, Rémule Carvalho Netto, Sida-.

Social”, "C icacio e Desen " e "A Pesqui-
sa em Comunicagio: Tendonm: O programa de aber-
tura do seminario esta sendo elaborado.

lia de Almeida Barbosa, Suzana Melena Carneiro Verissimo, Vera

Aparecida de Lucas.
FOTOGRAFIA: Teobaldo Santos
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DISCOS

TELEVISAO

RADIO

RAVI SHANKAR - Portrait of
Genius-Ainda em edi¢ao americana
surge no Brasil a obra de Ravi
Shankar no long-play "Portrait of
Genius". Ravi Shankar é apontado
pelos criticos como um "génio" da
musica hindu: € compositor e

executante de citara - seu
instrumento base. s
Portrait of Genius foi gravado

durante a 16a. viagem de Ravi
Shankar aos Estados Unidos com
grande sucesso. A Gravadora
Liberty que gravou Pprtrait of Geni_us
trazendo as principais musicas de
Ravi Shankar assim o definiu: "Ele
nos atraiu para amar e entender a
India e sua arte, na pureza de seus
térmos ortodoxos".

A principal musica do LP - Ragas
& Talas - ocupa toda uma faixa do
disco e € executado per Ravi
Shankar como citarista, acompanha-
do de flauta, tamborim e outros
instrumentos tipicos da India.

A musica de Ravi Shankar nos traz
a natureza humana transcendendo
fronteiras e crencas. Uma muiisica
universal e marco da atual musica
POP. Portrait of Genius encontra-
se a venda na Ninon Souvenir -
Superquadra 308. Preco: Cr$ 20,00.

MARIA BETHANIA - O mais re-
cente LP de Maria Bethénia, sem
aparecer na programacdo das
emissoras de radio, esta chegando
nas discotecas e muito bem aceito
pelos entendidos em musica. Betha-
nia interpreta "Jesus Cristo” acom-
panhada por um coral de igreja,
dando uma feigdo inteiramente
nova a musica de Roberto Carlos.

Vale a pena ouvir também a
"Rosa dos Ventos" de autoria de Chi-
co Buarque de Holanda e gravado
pela primeira vez por Maria Betha-
nia. Em todas as discotecas. Preco:
Cr$ 21,00.

CIDINHA LIVRE

Depois de ser objeto de muito boato, Cidi-
nha Campos voltou para a Televisdo,
trabalhando nas emissoras Associadas, cam
o programa CIDINHA LIVRE. Inovando
ao permitir que qualquer convidado faca
sua propria propaganda (desde que pague
salario ao expectador sorteado),
Cidinha Livre tem também uma boa equipe
técnica com cortes de bom efeito visual.
Entretanto o nivel ndo estd agradando aos
expectadores exigentes que gostariam de
ter um programa melhor elaborado, sem as
constantes interrupg¢des para "tempo" que
apresentaram 128 comerciais num tnico

am  14°

programa.

TV Brasilia - Canal 6 - todas as quartas-

feiras as 20h.30m.

bo no DF.

JORNAL NACIONAL

O telejornal da Réde Globo, transmitido
em Brasilia pela TV Nacional, as 19:40h.
lidera a audiéncia no horario disputando
com o telejornal associado "Noticia ao Vi-
vo". O Jornal Nacional consegue transmitir
ao espectador um informativo das mais im-
portantes capitais brasileiras, apesar das
suas limitacoes no conteido das noticias e
tempo de apresentacdo. A parte local, entre-
tanto, ndo tonsegue manter a audiéncia por
completo desinterésse das noticias e
deficiéncia da apresentacdo. O Jornal Nacio-
nal devera passar para a TV-Globo-Brasi-
lia, que sera inaugurada em 21 de abril, se-
gundo o prof. Wilson Aguiar, diretor da Glo-

LIVROS

O ROSTO PERDIDO - Almeida
Fischer - Um estudante e haleado

OrgStgP
ALMEIDA F

no cérebro durante a invasao poli-
cial de sua universidade e um escri-
tor e advogado morre em um aci-
dente automobilistico. Para salvar
a vida do estudante uma equipe
médica realiza, com éxito, um
transplante de cérebro.

Descrevendo sobre essa situacéo,
Almeida Fischer tenta criar um ro-
mance de ficcdo onde grandes
problemas afloram sem resposta.
Teria sido realmente um trans-
plante de cérebro ou de corpo? Afi-
nal dentro do corpo jovem do estu-
dante universitario vivia um jurista
e escritor com toda sua cultura e per-
sonalidade. Seu corpo ja havia sido
enterrado mas sua mente vivia no
estudante de engenharia.

O “'Rosto Perdido" é um livro de
bom estilo descritivo, com uma
narracao fluepte e imagens ou-
sadas, Peca enffetanto por uma fa-
lIha estrutural como romance: mui-
tas situacdes s@o inteiramente

absurdas levando ao leitor incom-
preens@o dos fatos.  Talvez Almei-
da Fischer tivesse sido mais feliz se
tivesse reeditado sua técnica de
contista usando essa tematica
num conto sem aventurar-se no ro-
mance que exige, pela sua natu-
reza, maior coordenacdo de idéias.

Outra falha é o excesso de
provincianismo em determinadas
passagens como a citacdo disfar-
cada de escritores de Brasilia, e
outros térmos que prejudicam a
obra de ganhar maior universali-
dade

Almeida Fischer é escritor com
seis obras publicadas além de va-
rias colaboracbes em antologias
literarias. Esta radicado em Brasi-
lia, onde ja conquistou o "Prémio de
Ficcao da Prefeitura do Distrito
Federal". O Rosto Perdido ¢ lanca-
mento da EBRASA (Editora de
Brasilia) e pode ser enconfrado ras
principais livrarias.

PEQUENO MUNDO- Herman
Hesse - A casualidade pode modifi-
car o destino da vida de qualquer
pessoa. Acontecimentos inespe-
rados e insignificantes podem

duzir a uma reformu-
lagdo na vida e nos costumes das
pessoas. Com éste espirito de que
todas as coisas s@o relativas e estao
proximas de noés, o Pequeno Mun-
do de Herman Hesse vem apre-
sentar sete historias em que peque-
nos acontecimentos vao se cruzar
dando origem a si oes intei

arrogantes. Sua obra é enriquecida
pela sensibihdade de um escritor ja
laureado por Prémio Nobel que po-
de conduzir o leitor a situacoes liri-
cas, g , ou ridicull
mas com grande maturidade e do-
ceironia.

As novelas de o Pequeno Mundo
trazem momentos de poesia e gran-
deza humana que contribuem para
formacdo e aprimoramento da
sensibilidade literaria do leitor.

Herman Hesse recebeu o Prémio
Nobel de Literatura em 1946 e trans-

te novas. Grandes e insoliveis pro-
blemas pessoais serdo resolvidos com
tropecdes.

Na elaboracdo desses contos
Herman Hesse escolhe o cenério
adequado desde grandes cidades
até pequenos . Os perso-
nagens de seus contos retratdm
igualmente a variedade de tipos
h que sdo dos nes-
sas situacd timidos, ingé
obstinados, humildes, espertos ou

for num autor dos mais res-
peitados da Literatura Mundial.
Suas obras traduzidas pa:a o portu-
gués sao todas éxitos de livraria
como O Lébo da Estepe, Sidarta,
Demian, Knulp.

O Pequeno Mundo é o mais re-
cente lancamento de Herman
Hesse, editado pela Civilizagdo
Brasileira. O livro pode ser encon-
trado na Cooperativa dos Estu-
dantes (subsolo do Minhocéo). Pre-
ga: 12.80.

HERMANN HESSE

PREFERENCIAS MUSICAIS’

Na hora da caminhadg para o
trabalho de manhd, Meira Filho
apresenta um musiulAsﬁve com

ffoaa i A

cdo €
de bom gésto e aos siabados
exclusivamente sambas.

Preferéncias  Musicais, dia-
riamente, pela Radio Alvorada,
das 8 as 8h30m.

MUSICAS NA PASSARELA

O programa musical de maior
duracdo no radio brasilie se, Musi-
cas na Passarela apresenta todas as
tardes uma selecdo musical para o
publico escolher as melhores. As
musicas sdo classificadas por céres e
o publico vota nas cores- o que facili-
ta muito a escolha. As 17 horas sio
reapresentadas as 10 mais. Comece
a ouvir as 14 horas pela Radio, Pla-
nalto.

CONCERTOS PARA A
JUVENTUDE

Todos os domingos, as 10 horas,
as emissdras de Radio
interr ap ¢cdo para
entrarem em cadeia nacional do
"Projeto Minerva". Aos ingos
€ transmitido o programs' - ja tradi-
cional pela Radio MEC do Rio -
Concértos para a juventude - Embo-

.ra a programacio seja de boa quali-

dade com explicacdes sobre a
masica e os compositores a
duracdo de duas horag chega a
cansar o grande publico pouco

facostumado com miisicas clissi- |

cas. A maior parte dos receptores
ficam desligados nesSe horario.
Para quem gosta de musica cldssi-
ca e quer ouvir um concérto sem ir
a0 Municipal no Rio, é 6 ligar o ra-
dio (em qualquer emissora) as 10
horas. Todos os domingos.

RADIOFONIA?

Logo depois do Carnaval, a Radio
Alvorada lancou no ar o seguinte
slogan "Radio Alvorada - 9 anos lide-
rando a radiofonia na capital da

Repiblica". Realmente a Radio S

Alvorada tem uma grande variagdo
na sua freqiféncia, segundo os enten-
didos em eletronica e radiodifu-
sdo. Cremos até que essa emissora
lidere a audiéncia e a radiodifusao
na capital da republica. Mas em
radiofonia era novidade. (Radio-
fonia: distorcdo no som provocada
pela volta ao microfone do que esta
sendo transmitido). Quem ndo se
comunica...

ESPORTE NA PLANALTO

A Ridio Planalto, que ji tinha|
consolidado sua programacio
inteiramente musical, gquebrou
sua orientacdo introduzindg
transmissdes esportivas. No
hordrio que tédas as i

transmitiam futebol, a Radio
Planalto era a grande opcio cop
musicas de sucesso. Agora nesse
horario teremos que ouvir o Car-
los Lima "cantar o joge" ou utilizar
a melhor invencdo do radie: O bo-
téo de desligar.

MUSICA BRASILEIRA
DE EXPORTACAO

Um programa que procura trazer]
boas musicas analisando seu conteu-|
do e dando informacdes sobre seus|
compositores e intérpretes. A pro-|
ducéo é boa mas a apresentagio dol
progr nao corr de. Um pro-|
grama de "nivel” para universitarios.
Todos os domingos, as 14 horas, pi-
la Alvorada.
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vniversidade

Os novos curriculos dos cursos de graduacdo da Universidad
de Brasilia, os de Musica e de Arqui 7, B final-
mente aprovados pelo Conselho Federal de Educacdo, reunido
no Rio, neste més de marco. Anteri te, s te os curriculos

antigos de Arquitetura e Direito eram reconhecidos pelo CFE.

A aprovagtio tornou-se necessdria devido & reformulagao, fei-
ta pela UnB, no inicio do ano passade, que modificou téda a sua
estrutura didatico-cientifica, abolind iagdo dos cursos, im-
plantando de forma definitiva o sistema de créditos e dando aos
alunos ampla margem de opgio de disciplinas. Foram ainda in-
troduzidos vérios cursos de curta duragdo, como também a possi-
bilidade de graduacio em tédas as dreas dentro dos limites mi-
nimo e maximo previstos em lei.

Os curriculos f; bmetidos ao C lho Federal de Educa-
¢Go sob a forma de Anexos do Regimento Geral da UnB, que i@
fora aprovado anteriormente pela Cémara de Ensino Superior
do CFE.

RELATOR ELOGIA

O Professor Roberto Santos, Reitor da Universidade da Bahia e relator
da matéria no CFE, ressaltou "o espirito altamente inovador com que fo-
ram elaborados os curriculos, tanto no contetido como na forma".

"No que diz respeito ao contetido, impressiona sobretudo a extraordi-
néria riqueza de opgGes que se oferecem aos alunos. Mesmo admitindo
que nem tédas as disciplinas relacionadas nos vdrios anexos venham a ser,
desde agora, lecionadas anualmente, cabe r que a Universidade tra-
¢ou a si propria, ao fixar curriculos tdo fartos em disciplinas optativas,
um plano de desenvolvimento dos seus cursos de graduagdo que é alta-
mente louvavel."

"Quanto a forma, estdo os anexos apresentados sintéticamente, gracas a
boa técnica de codificacéo das disciplinas, e a precisa vincula¢éo entre os
curriculos e os artigos que tratam da matéria, em térmos genéricos,no tex-
to do regimento geral."

AINDA DOIS PROBLEMAS

Anteriormente, os alunos formados fora das éreas de arquitetura e direito
recebiam apenas um certificado de conclusdo de curso, o que acarreta uma
série de dificuldades pela falta de diploma.

Hoje os alunos de arquitetura e musica, que n@o tiveram seus cursos ain-
da resolvidos, ndo enfrentardo o mesmo problema. pois a UnB submetera
ao CFE, ainda éste més, seus curriculos, que deverdo ter aprovacdo aing'a
éste semestre.

provo”

Curriculos Aprovados

PEDAGOGIA

lo. ciclo geral dos cursos de
graduacao

Curso de Graduacdo em Pedago-
gia para a licenciatura, em duragao
completa e em curta duracao

Curso de Formacao Pedagbgica
das Licenciatveas de Conteudo, em
duragio completa e em curta
duracdo

MATEMATICA

Curso de Graduagdo de Matema-
tica para a licenciatura e o bachare-
lado, em duracio completa e em
curta duracdo
FISICA

Curso de Graduacio em Fisica pa-
ra licenciatura e bacharelaglo.. em

duracdo completa e, em curta
duracdo [ % 4
QUIMICA

3
Curso de graduacdo em Quimica

para licenciatura e bacharelado, emy

duracio completa € em curta
duracdo
GEOLOGIA

Curso de graduacéio em Geologia

CIENCIAS BIOLOGICAS

Curso de graduacio em Ciéncias
Biologicas para a licenciatura e o
bacharelado, em duragéo completa

CIENCIAS SOCIATS

Curso de Graduacdo em Ciéncias
Sociais para a licenciatura e o
bacharelado

ECONOMIA

Curso de Graduagdo em Econo-
mia para o bacharelado

HISTORIA -

Curso de Graduacio em Historia
para a licenciatura e o bacharelado,
em duracdo completa e em curta
duracao.

FILOSOFIA

Curso de graduacdao em Filosofia
para a licenciatura e o bacharelado
P?lCOLOGl.A

éurso de Graduacdo em Psicolo-

gis para a licenciatura e o bachare-
lado

GEOGRAFIA

Curso de Graduagdo em Geografia
para a licenciatura e o bacharelado

LETRAS

Curso de graduacdo em Letras
para a licenciatura e o bacharelado,
em duragao completa e em curta du-
racao

ENGENHARIA

; Curso de Graduagio em Engenha-
ria

ADMINISTRACAO

Curso de Graduagao em Admi-
nistracdo, para o bacharelado, em
duracio completa e em curta
duragéo

BIBLIOTECONOMIA

Curso de graduacdo em Biblioteco.
nomia para o bacharelado

COMUNICAGAO

Curso de graduacdo em Comu-
nicacao para o bacharelado
DIREITO

Curso de Graduagéo em Direito
para o bachafelado.

Brasilia, Margo - 1971
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i historia-em-quadrinhos l

em-quadrinhos!
¢do as Histérias-em-Quadrinhos”, do

QUEM E "ZAP"

Um ser extremamente feminino, décil e a0 mesmo tempo critico. Surgiu de
um pla}:eta distante (segundo ela, "tio distante que nem se lemb'ra mais de
opde f#i") e tra{ns(orma a Terra em seu lar. Para sua criadora "ZAP" significa
toda uma inocéncia, pureza e sensibilidade. Uma pequena parte de nos mes-

quer entrar neste mecanismo onde a perda da individuali izaca
! nest alidade, a mecani:
e a uniformizaciao do homem tém papel principal. o

NOME "ZAP"?

Puxa, como é dificil fazer histéria-

Névo personagem foi criado por Wera Rakowitsch,
aluna de Arquitetura que cursa a matéria "Introdu-

Departamen-

to de Comunicacdo da Universidade de Brasilia. A
caracterizacao do personagem como um pé é devida
a sua grande elasticidade de movimentos.

Com éste personagem, Wera quer
sugerir que cada pessoa, mesmo
que ndo tenha real consciéncia dis-
so, necessita de uma obsérvacao do
mundo mais inocente, corajosa e
sem 0 egoismo que nos torna séres
incapazes de perceber o que se pas-
sa a nossa volta.

S6 um tipo especial de pessoas con-
segue ver "ZAP" no decorrer das esto-
rias. S@o aquelas que possuem uma
grande carga de sensibilidade
inerente, ou aquelas que, com o pas-
sar dos tempos, dela tém necessida-
de.

Acrescenta ainda que as estorias
em quadrinhos apresentadas néste
nimero do "CAMPUS" sao o prin-
cipio de uma tentativa. Tentativa es-
ta ainda nao totalmente caracteriza-
da mas que aos poucos toma forma
e vida. Outros personagens serdo
acrescidos aos quadrinhos, pois
"ZAP" (sempre como elemento
principal) vive com gente, tenta se
comunicar com as pessoas, critica
situagdes, e ela ndo entende como,
num mundo tdo completo, existam
tantas contradicoes.

A autora é em parte contra os he-
rois ou personagens altamente
agressivos; os leitores, constituidos
na sua maioria de criancas sem
uma per lidade ja formada, se

CARACTERISTICAS DE "ZAP"

O tipo da personagem é um pé. O fio de cabelo com o lacinho foi criado para
fazer parte da caracterizagdo da personagem. Muda de posi¢io de acordo com
0s momentos de sua vida. Se "ZAP" esta na fossa ou triste, o fio se apresenta
caido; se levantado, "ZAP" esta alegre; tremido, se esta com raiva ou nervosa,
e assim por diante. Os dedos do pé, assim como o proprio pé, lhe servem de
apoio e se movimentam em determinadas situacoes.

sentem atraidos pelos tantos
"supers" que existem por ai e pas-
sam a agir de a¢ordo com as estorias
por éles vividas. As criangas se
aperfeicoam em lutas, bngm';,
esquecendo que talvez algo mais
deva ser desenvolvido: a
comunica¢ao franca e sem reservas
entre seus companheiros, mais
amor, no sentido mais amplo da
palavra onde a fofca fisica tem o
inimo papel a d penhar. Sem
nos esquecermos daqueles que ten-
tam- tirar um de "Capitdao Marvel”, €
tentam sair "voando" da janeja de
um edificio. Pode ser comico, .mas
ndo contribui para o desenvol-
vimento intelectual da crianga.
Explica a sua nao-aceitacao dos
super-herois ou supercowboys rela-
cionada com a criacdo de sua

personagem. Wera acha
oposi¢do ao acima i
"supers" também tiveram grande
participacao positiva no mundo
dos quadrinhos desde o seu surgi-
mento. Formou-se em torno désses
personagens a imagem de um ser
poderoso, forte e bom, principal-
mente. Mas éles se desumanizaram
com o passar dos tempos tornando-
se tao "supers" que perderam o elo
que os ligavam aos séres humanos,
havendo, pois necessidade de torna-
los mais terrenos. E isto é exatamen-
te o que vem acontecendo com o
Superman, o Batman ou o Capitdo
América que entram em fossas feno-
menais por serem mitos ou simbolos
de uma nagdo, sem que realmente
dela participem como individucs
.comuns e vulneraveis as fraquezas
humanas.

"ZAP" é um ser fragil, dengoso,
desprovido de toda forca fisica mas
que contesta o mal 4 sua maneira:
através de perguntas que ela faz a si
mesma, através de mimicas suges-
tivas etc. A éste térmo "mal", a au-
tora acrescenta que éle, ndo po-
dendo ser generalizado quanto a
sua interpretagdo, é desenvolvido
de acordo com o seu mundo pois,
geralmente, as constestacoes do
personagem criado sdo uma proje-
¢&o do mundo do autor.

que, em
do, os

Wera diz que "ZAP" pode ser uma
utopia para muitos: - "mas ndo é
utoépico uma grande parte dos
heréis apresentados? Mas éles tra-
duzem uma situacgio ial, um con-

flito ou um ideal. Tudo depende da ))3

man:iéla como éles sdo observados,

entendidos ou interpretados”. WERA
"ZAP" nao é terrena mas sofre tu-

do aquilo que sofremos: decepciona-
se, chora, "morre" de rir, danca ou ar-
rasa. A autora nao sabe se "ZAP" co-
me, se vai ao banheiro, se toma ba-
nho ou se faz das suas. Ela foi criada
ontem, hoje gesticula e ri, amanha
ela estara amuada. Para Wera, ela
sempre existiu dentro de nés e exis-
tira por muito tempo ainda. Ate
quando ela nao sabe. Talvez para
sempre.

Wera Rakowitsch nasceu na Austria e esta radicada no Brasil ha 19 anos.
o T 3

1 1, 1 1 +

Na Universidade de Brasil se em Jornalismo. Cursa atual te
Arquitetura e é aluna da disciplina "Introdugéo as Hlstana§-exp~quadnn}ms_ .
do Depar e Comunicagao. Foi trad a e recep em Toquio

e trabalhou como jornalista e gargconete em Lm;dres‘ Através das historias-
em-quadrinhos, Wera busca participar mais efetivamente do processo da Co-
municagao.

Brasilia, Margo - 1971
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Eio dwse : *Creia qua ssta Necdo dave perssgulr

© abjstivo de, antes do fn desta decsda, ievar g
um hompm & fece da Lua @ traxe-io, a salvo, de
voita 3 Torraw

Quem
guenta o

intervalo

ELES CONSEGUIRAM, JOHN,
ELES CONSEGUIRAM!

A 20 aa Mvwsio dn W50, o Eviedos Usdos realitavan
20 primes sho orbitel ngidadn, Nests  Goavie,

@ presdents Jobs F. Kennely desiared
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avenira do CONMBCHEATE MU,

provisis pelo previdents -

reaiizeran & iagacks,
Ao homam que sereditov ta eun GEAIS #x homenegens da

ITAPEMIRIM *

comercial?

*®

"Vou para Belo Horizonte, pois
Brasilia, n@o tendojindustria nem
grandes firmas ndo comporta uma
grande agéncia de publicidade. Os
clientes ndo gastam dinheiro em
publicidade, porque ndo a véem
como investimento: éles entregam
Seus anuncios para seus amigos, pen-
sando que os estao ajudando”.

Estas palavras de Sebastiao
Alcides Gongalves - Tido - um dos
diretores da Copy-Art, firma que
produz material publicitario para
pequenas agéncias e corretores auto-
nomos, espelha o desanimo de
muitas pessoas que trabalham
neramo em Brasilia.

CAMPUS ouviu publicitarios,
professores, firmas comerciais €
estudantes universitarios. Nesta
reportagem da o depoimento dessas
pessoas sobre a tao falada ma quali
dade da publicidade no DF.

AS AGENCIAS

Funcionando em condigoes
precarias, enfrentando dificuldades,
existem em Brasilia oito agéncias
registradas na Associacdo
Profissional dos Publicitarios do
Distrito Federal - APPDF. O Grupo
Jovem e a Promove sio as duas que
poderiamos chamar de mais bem
estruturadas, sendo que a primeira
funciona em térmos de grandes
agéncigs de Sdo Paulo. Estas
produzem todo o upo de matenal
publicitario - table top, spot, jingle,
Joui -door, Silks-screen, filme ete. As
outras seis funcionam apenas como
escritorios de representagdo ou
promogoes e Relacoes Publicas, na
maioria das vézes.

h

Brasilia a formacdo em nivel médio é
dada no Colégio Taguatinga Norte ¢
em mvel superior na UnB e CEUB.
Algumas agéncias como o Grupc
Jovem, ja tiveram experéncias com
estagiarios da Universidade, mas
segundo um dos seus diretores
Dario Miotto, o estudante é de um
modo geral, muito dispersivo, sem
maturidade profissional.

*3 NDES
DEPARTAMENTOS
*9 MESES PRRA PAGAR

-
- b
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Ja para Luiz Francisco, ds
Cannes, 0s universitarios,
principalmente no campo das artes
graficas, criam desenhos confusos e
em estilo moderno. Publicidade néc
tem nada a ver com arte moderna”.
Apesar disso todas as agéncias foram
unanimes em afirmar que a for-
maciao universitaria é benéfica. "A
presenca de pessoal mais qualificado
concorre para consolidar o mercado
em térmos de consciéncia
profissional e relacionamento de

A formacio do p I que t
em publicidade aqui no DF é geral-
mente de nivel médio, nio expe-
chaliaie: 2 do dificuldade de s¢
conseguir pessoal universitario. Ex

trabalho entre os veiculos, as
agéncias e a clientela em geral”, diz
Expedito Quintas, diretor de
criagdo du Promove. E & ainda

opinido geral que no momento Brasi-
lia ndo oferece campo de trabalho
para os que se formam na Univer-
sidade. Na opinido de Dario Miotto,
do Grupo Jovem, isso se deve princi-
palmente aos proprios clientes que
ainda ndo estao acostumados a ver a
publicidade-como um investimento.
Existe ainda falta de mentalidade
publicitaria por parte dos anun-
ciantes

Na opinido das proprias agéncias
as melhores campanhas realizadas
em Brasilia foram a da Itapemirim,
de ambito nacional, criada pelo Gru-
po Jovem, e premiada como melhor
campanha do ano, em 1969. Uutra
que vem se destacando ¢ a da
Cotelb, feita pela Cannes. Ja a Pro-
move, embora nao destaque
nenhuma campanha em particular,
afirma que todas deram excelentes
resultado de venda.

"Brasilia ndo comporta outra
agéncia”. E a opinido dos diretores
de Cannes e da Promove. Ja o Grupo
Jovem acredita que 0 mercado de Bra-
silia comporta mais agéncias, "desde
que venham pessoas guerendo
trabalhar profissionalmente".

Este ano as agéncias véem com
maior otimismo as perspectivas da
publicidade em Brasilia. O Grupo
Jovem, por exemplo, em "pool" com a
Voga Publicidade ja partiu para
filiais na Guanabara e em Salvador.
Para Albérico Cordeiro, atual presi-
dente da APPDF" o ideal seria que as
agéncias se unissem em trabalho e
dinheiro, formando um “"pool” aqui
mesmo, porque seria mais produ-
tivo". 4

CLIENTES

Trés de

tisfeitas com o atendimento das
agéncias e acham importante um
dialogo entre cliente e contatd.

Arte e publicidade é um dos pro-
blemas que preocupam as grandes
emprésas de Brasilia. Para Ivone de
wiorais Vieira - gerente de vendas da
Itabras - "ndo adianta fazer um

amincio espetacular, muito artistico,
se éle nao vende." O slogan "Itabras
vende barato de fato" esta sendc
bem sucedido porque o publico o
entende. A conta da Itabras é da
Cannes e sua verba é de trinta mil
cruzeiros por més. Para Ivone o me-
lhor veiculo de divulgagdo é a TV.

Ja a Onogas investe trinta e cinco
mil cruzeiros por més, sendo 507 e

Roberto Eduardo Scott considera
o jornal o melhor veiculo para publi-
cidade de loja de varejo.- "Apesar de
cer a televisdo um veiculo audiovi-
sual é arriscado anunciar varejo por
ela. Por exemplo: uma loja anuncia
determinado artigo por cinco cruzei-
ros e a outra, logo depois, 0 mesmo
artigo: por quatro e noventa e nove."
O Slaviero entrega sua publicidade
ao Grupo Jovem que considera a
melhor agéncia de Brasilia.

O gerente do Slaviero considera a
publicidade local, em geral, péssima,
mas téndéncia a melhorar. Na opi-
nidc dos gerentes da Onogas e Ita-
bras a publicidade local é boa.

ASSOCIACAO
DOS PUBLICITARIOS

A Associacao Profissional dos Pu-
blicitarios do DF surgiu em 1966,
de um bate-papo e uma série de reu-
nides da classe, liderada na época,
por André Levy. Cento e trinta pro-
fissionais e oito agéncias (Grupo
Jovem, Promove, Nova Dimensdo,
Top, Vega, Regis, Jean Pouchard e
Walli Publicidade) sio atual e
associadas, embora existam ainda
agéncias e corretores autdnomos
trabalhando sem pertencerem &
Associacdo.

Na opinido de Albérico Cordeiro
elas estao funcionando de maneira
ilegal, mas alguns publicitarios ar-
g tam que também a Associaca
esta funcionando ilegalmente. De-
fende ainda o presidente da APPDF
que a publicidade de Brasilia é de

jornal, e 50 entre radio e televisdo.
Para Miguel Pepe. o slogan CDL néo
larece, mas desperta a curiosidade

dos mai
Brasilia foram ouvidos pelo CAM-
PUS: Onogas, Itabras e Slaviero.
As trés emprésas mostraram-se sa-

do publico, e para éle isso funciona.
A publicidade da Onogés é feita pela
Arte Publicidade.

qualidade inferior, mas poderia me-
Ihorar se a formacao profissional fés-
se dada em nivel mais elevado e hou-
vesse mais inteligéncia, criagio e
arte."

4 - CAMPUS
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CAMPUS - Vocé acha'a publi-
cidade um negécio benéfico, como
éles dizem, umasatividade criado-
ra de riquezas?

Roberto - Nao se pode responder
esta pergunta assim, de modo
genérico, completamente absolu-
to, isto é, defender ou condenar a
publicidade, em si. Acho que se po-
de encontrar aspectos positivos e
aspectos condenaveis da publi-
cidade, em cada contexto. No fun-
do, a questdo ultrapassa o mero
ambito da publicidade, e passa
para o problema mx,aio‘r da mani-
pulagéo da opiniao publica, seja por
quais meios forem. E entdo, tam-
bém, um problema de maior ou me-
nor individualidade ou de maior ou
menor permissividade a manipu-
lagdo. Dai entrarem também nume-
rosos outros fatores como a forma-
¢do de cada um, o meio, a cultura,
de massas, etc. Assim, se vocé
encontra a técnica publicitaria em-
pregada na mobilizacio da opinido
publica em torno de consumir um
produto ou uma idéia com a qual vo-
cé concorda ou apoia, vocé nao acha
condenavel; mas se vocé vé esta
mesma técnica empregada para
vender algo que vocé ndo gosta,
acha prejudicial ou contraria as
suas convicgoes, ai vocé ndo aceita
a publicidade. O argumento
tradicional dos defensores da publi-
cidade é de que ela ndo impoe, da
direito a op¢do. Eu acho isto muito
duvidoso, pela propria defini¢do da
publicidade, ou o que ela pretende
ser. Por defini¢do, o que ela pretende
€ exatamente persuadir, convencer,
vender, em suma. E faz tudo para is-
to. Evidentemente, isto tudo € uma
resposta muito superficial, para o
problema, que € muito mais profun-
do, tem implicacbes muito maiores,
como por exemplo, estudos que estao

sendo feitos para saber quem - qual
classe, qual tipo de gente - é mais
permedvel a manipulacdo de
opinido, controlando-se os outros
fatores, além da publicidade,

CAMPUS - Bem, vocé res-
pondeu & nossa segunda pergun-
ta, que era exatamente sobre a
publicidade ser ou ndo massifi-
cante. E quanto a criacdo de
riquezas?

ROBERTO - E claro que a pu-
blicidade é criadora de riquezas, ja
que ela aparece como uma das pe-
cas-chave do sistema geral de
comercializacao.

CAMPUS - Qual o papel da pu-
blicidade dentro do nosso sistema
economico? -

ROBERTO - Excetuando as pos-
siveis consequéncias sociais da publi-
cidade aquéle negocio que co-
mecamos a discutir 12 na primeira
pergunta, isto €, vendo s6 "o lado de
cd" da publicidade, & claro que ela &
funcional dentro do sistema

econdmico, como peca funda-
mental do processo da comerciali-
zagdo, como formadora de habitos
de c como i tado-
ra de lucro, como ponte entre o
produtor e o consumidor, como
promotora de vendas, enfim.

CAMPUS - Quais os meca-
nismos da publicidade para impor
seus pontos de vista?

ROBERTO - Eu tinha dito antes
que a publicidade impoé pela pro-
pria definicdo. Eu queria dizer com
isto exatamente que ela hoje
conseguiu desenvolver processos
téo eficientes para atingir seus fins,
que passou a trabalhar com uma
margem minima de erros. Isto é: se
a publicidade tem um objetivo de
venda a cumprir ela planeja tédas
as etapas de uma campanha de
maneira a conseguir o maximo

rendimento, ou seja, ela encontra |

os melhores meios para os seus fins,
maximizando entado o rendimento
e levando ao minime a margem de
érro. Nao estou querendo dizer, é
claro, que isto aconte¢a com tdda
e qualquer peca publicitaria. E
necessario um excelente planeja-
mento, pesquisa, cria¢do do me-
lhor nivel, infra-estrutura técnica
etc., para isto. Mas as grandes agén-
cias, que tém tudo isto, mostram
que a publicidade pode fazer aqui-
lo que eu disse antes.

CAMPUS - Existe uma con-
trovérsia a respeito da publi-
cidade ser considerada como
manifestacdo artistica. Qual sua
opinido?

ROBERTO - Acho que quem sus-
tenta éste tipo de opinido, de que a
publicidade, a histéria em quadri-
nhos e outras manifestacdes tipi-
cas do século XX sdo arte de segun-
do time, sdo "beletristas" geral-
mente também de segundo time. E
uma posi¢do altamente réacio-
naria, preconceituosa, de quem ja é
académico mentalmente, isto é, fos-

sil.

CAMPUS - Comparada a publici-
dade de Rio e SP, o que vocé acha
da publicidade produzida em
Brasilia?

ROBERTO - Inicialmente, quem
acha que no Rio ainda se faz publici-
dade de primeiro time esta mal in-
formado. Ha sdmente um grande
centro de boa publicidade no Bra-
sil, hoje, que é Sdo Paulo. Quanto a
Brasilia, é claro que tem de existir
uma diferenca muito grande - para
pior - entre o que se faz aqui e 14, co-
mo em quase todas as outras ativi-
dades. Pela propria diferenca das ci-
dades, seja em historia, seja em ta-
manho, em estrutura econdmica,
em tipo de formacdo, em tudo,
Mas ja se faz grandes coisas em
Brasilia.

CAMPUS - Quais seriam as
principai de dificuldad
ou probl ds publicidad
Rragilia?

em

Entrevista com Roberto Mo-
reira - contato do Grupo Jo-
vem Publicidade - 23 anos -
publicitario ha dois - ex-repér-
ter e secretario de redacdo da
Ultima-Hora-Brasilia - ex-co-
py-desk do "Correio Brazili-
ense" - aluno do bacharelado
de Sociologia da UnB.

ROBERTO - Primeiro, é claro, o
proprio acanhamento do mercado.
Brasilia ndo possui industria, e o
proprio varejo ainda é bastante
restrito. Em segundo lugar, po-
demos apontar uma mentalidade
razoavelmente bitolada, formada

em Brasilia, tanto por parte dos’

negociantes, que em sua maioria
ndo merecem o nome de em-
presarios, quanto por parte dos
publicitarios, idem, idem, quanto
por parte dos veiculos. Eviden-
temente ha notaveis excegdes, e a
coisa ja estd melhorando muito.
Eu me refiro mais a época de forma-
¢80 e cristalizacdo desta mentali-
dade, da qual todos sdo culpados.
Mas a fase agora ja é de acao con-
traria, de abertura de melhoria. Em
terceiro lugar, existe a dificuldade
enorme de fornecimento de mate-
rial de publicidade. = Enguanto
2m S@o Paulo vocé consegue um fil-
me, profissional, bom, em poucas
horas, em Brasilia vocé luta para
conseguir numa boa prova tipogra-
fica,uma semana. Mo de obra de ni-
vel é outro problema grave. E, as-
sim por diante, poderiamos apon-
tar outras causas, mas menos
importantes.

CAMPUS - Qual a situacdo da
mio de obra especializada em
Brasilia?

ROBERTO - A pior possivel.
Aquela formacdo de que falei viciou

0s que trabalham no "metier" em
vraticas inadmissiveis. Assim, uma
agéncia que queira ter um quadro
de nivel se vé na impossibilidade de
encontrar pessoal, pois o mercado
local nao lhe da infra-estrutura
para ousar trazer profissional de fo-
ra, e na cidade é quase impossivel
conseguir um criador, um diretor de
arte, um contato. E ndo se pode
dizer que é salario baixo. Os sala-
rios pagos em Brasilia sdo relati-
vamente altos, se levarmos em con-
ta todos os fatdres que apontei
desde o comégo.

CAMPUS - A Universidade ndo
seria uma boa fonte de supri-
mento para esta deficiéncia?

ROBERTO - Realmente, esta
deve ser sua funcdo, seu papel, mas
néo € o que tem acontecido. Por
mais de uma vez agéncias de Brasi-
lia precisaram de elementos para
criacdo, redacdo, arte e contatos, e
buscaram na universidade. Os
elementos ndo foram aprovados
nos estagios.

CAMPUS - Por que isto? Como
solucionar o problema?

ROBERTO - Parece-me que os cur-
sos s@o totalmente desligados da
realidade publicitaria, do dia a dia
de uma agéncia, do "como" fazer
publicidade. Ndo me refiro a
tradicional defesa da pratica em
detrimento da teoria. - N&o, mes-
mo porque esta dicotomia ou éste

HOJE E DIA DE S

©)

Stimo pegar vocé a tempo em dia de)
Supermercado. Nessas horas, de sacola
em punho e listinha de mil coisas vocé
vai comprar para uma semana. Chegan
do no Slaviero é s6 dar aguéle tradici
onal passeio e ir localizando:

Detergente Minerva liquido, 158
Rinso, com um brinquedo em oferta 240
Piteiras Targard, a partir de 300
Salsicha “viena” Wilson 195
Azeite espanhol “Carbonell” 5,79

Queijo Itambé, grétis 1 faca - kilo 800
Ameixas argentinas, pacote 30
Gren Sidra Real, argentina 745
Martini, vermouth 2,99
Vinho Portugués, Grandj$, 20,65
Vinho Francés, bordeaux, Delor 2710
Caviar Dinamarques 1745

Especial : Carnes preparades
excelente vanedade de
excepcional qualidede. Tudo prontinho para o

0;
E‘:&r&e rechsado, HAMBURGER, beel paulista,
beel & milaneza, beef aspecial, ossosuco, assado
sspecial e miGdos de frango selecionados.
Temos ainde, veixe, frango, camardo, efc...

antagonismo nao existe, é irreal.
Pratica e teoria sdo apenas duas fa-
ces da mesma coisa. O que eu quero
dizer & que os cursos estio afasta-
dos da realidade, estdo se com-
portando como se, analogamente, a
medicina quisesse ensinar cirurgia
sem aula pratica, de verdade. Por
outro lado, os estagios também sdo
importantes, e critica-se muito as
agéncias por nao abrirem suas por-
tas a estagiarios. O problema é
complexo e existe - com as mes-
mas dificuldades - em quase todas
as outras areas de estudo. Nio se
trata de achar culpados, e sim de
achar solucdes. Isto &, agéncias e
faculdades procurarem os cami-
nhos que permitam solucionar o
problema.

A proposito, o ultimo niumero da
revista Propaganda, o de janeiro,
traz uma reportagem excelente so-
bre o assunto, e afirma, entre ou-
tras coisas, que se ndo houver uma
atitude rapida, dentro em breve
haverd uma crise de bons pro-
fissionais, e recomenda que as.agén-
cias abram estagios como caminho,
aproveitem quem esta saindo das
universidades, com imaturidade
profissional mas boa formagio
intelectual. Leiam a reportagem que
€ muito boa e analisa todos os
aspectos do problema.

As agéncias de pu-
blicidade em Brasilia
trabalham quase que
exclusivamente para
o '"varejao" - as lojas
de comércio locais que
fazem campanhas
sem continuidade,
quase que atendendo
as liquidacoes.

Roberto andalisa es-
sa falta de infra-es-
trutura do mercado
publicitario de Brasi-
lia.
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caderno de servico

Suplemento do "Campus", Jornal-Laboratério do Departamento de Comunicagio da UnB - Brasilia

destaque e guarde

Quando se chega a Brasilia, tudo é interro-
gacdo. Na Universidade também. O sistema
de ensino, o modo de vida, os locais de ensino
e uma conversa sobre "integracao” dos cole-
gas mais velhos que a gente ndo entende
nada. Na verdade, poucos entendem a Uni-
versidade de Brasilia. A maioria desconhece
seus recursos e seus problemas.

Foi por isso que o CAMPUS elaborou o "Ca-
derno de Servico". Para vocé ficar sabendo co-
mo se estuda, quais os cursos da Universida-
de, ficar por dentro de bdlsas e auxilios que a
UnB oferece, qual o papel da participacao es-
tudantil, onde se divertir e um guia da cidade
universitaria
vocé ndo perder tempo e ir direto ao assunto
que procura.

O "Caderno de Servico" pretende ser util
para os 1200 novos colegas que iniciam sua
vida universitdria neste més e para toda a
comunidade universitaria. Um manual para
vocé guardar e usar quando precisar de infor-
macoes praticas e rapidas. Enfim um "Cader-
no de Servico".

("ecampus" universitario) para

Aprovado no vestibular, vocé faz a matricula na
Diretoria de Assuntos Educacionais (ICC), e recebe
um nimero que o acompanhard durante sua perma-
néncia na Universidade. Este niumero deve ser deco-
rado imediatamente. ; :

Em seguida, no Instituto para o qual fgl aprovado no
vestibular, vocé completa a matricula inscrevendo-se
nas matérias que devera cursar. A inscricao & feita com
a ajuda de um professor. A assisténcia do professor’e
importante para evitar choques de horarios ou a ins-
cricdo em disciplinas que ndo possa cursar.

PRAZO

Existem prazos para matricula, estabelecidos em ca-
da semestre. Em casos de matricula fora do prazo, a
Universidade cobra uma taxa de Cr$ 50,00. Além de pa-
gar a taxa, vocé corre o risco de néo encontrar vagas nas
matérias que deseja estudar.

ANO LETIVO

O ano letivo na Universidade esta dividido em trés
periodos: o primeiro, de marco a julho; o segundo, de
agdsto a dezembro. O terceiro é um periodo especial,
de janeiro a fevereiro, chamado "curso de verdo”. y

Os dois primeiros sao de frequéncia obrigatoria. O
terceiro destina-se aos estudantes que desejam adian-
tar o curso ou recuperar uma disciplina em que te-
nham sido reprovados. =

Os periodos letivos regulares dividem-se em quatro
subperiodos de vinte dias de aula cada um.

MENCOES

Em casa subperiodo o rendimento do aluno é avalia-
do atraves do goes, atribuidas pelo p , Nas se-

SS - Superior

11 - Inferior
SR - Sem Rendimento

APROVACAO

Para aprovacio numa disciplina é necessaria uma
mencio final igual ou superior a MM.

Na hipotese de reprovacio numa disciplina, vocé tem
direito de recorrer ao chefe do Departamento que a
oferece. Se o recurso for indeferido, pode ainda
recorrer a Diretoria de Assuntos Educacionais, e, em
tltima instéincia, ao Conselho Universitario.

CANCELAMENTO E TRANCAMENTO
Vocé pode cancelar sua mg!ricnln numa disciplina

em gque esteja inscrito, substituindo-a por outra
di plina. O prazo para cancelamento termina
no fim do primeiro subperiodo, ou seja, um més-depois
do inicio das aulas.

Vocé pode também trancar a matricula por um se-
mestre. Esse trancamento é a interrupcdo legal do cur-
s0, quando por um motivo qualquer vocé nao po-
de seguir normalmente seus estudos. O prazo vai até o
fim do segundo subperiodo, mas o trancamento nao pode
ser feito mais de uma vez seguida.

JUBILAMENTO

O Regimento da Universidade exige que o aluno seja
aprovado em pelo menos quatro disciplinas durante o
ano letivo (dois periodos consecutivos). Caso con-
trario, estara sujeito a jubil isto &, lusdo da
Universidade.

M.G.A.: COMO CALCULAR

Cada semestre o rendimento do aluno é revelado pe-
la Média -Global Acumulada, registrada em seu
cartio pelo computador. Sera habilitado (n@o havera
renovacao de matricula), o estudante que tiver mais de
trés medias globais acumuladas (MGA) inferiores ao
indice 3,2,

Cada curso tem seu curriculo composto das matérias
que o aluno deve cursar, e de um minimo de horas-au-
la exigidas para a formatura. Esse sistema & contro-
lado através de eréditos, correspondendo cada crédito
a 15 horas-aula. Dessa maneira, se o aluno & apro-
vado em uma disciplina de 60 horas, por exemplo, éle
tera 4 créditos.

Para calcular a MGA multiplica-se o valor da a
obtida na matéria (SS igual 5, MS igual 4, MM igual 3,
MI igual 2, I - igual 1, SR igual 0), pelo nimero de créti-
tos dessa matéria. Procede-se assim com todas as maté-

_rias. Somam-se os resultados obtidos nas multipli-

cacdes das matérias e o total é dividido pela soma dos

CURSOS PROFISSIONAIS

Sociais; Bacharelado em Economia; Bacharelado em
Filosofia; Licenciatura em Filosofia; Bacharelado em
Historia; Licenciatura em Historia.

INSTITUTO DE LETRAS: Licenciatura em Portu-
gués e Literatura da Lingua Portuguésa; Licenciatura
em Portugués e Latim; Licenciatura em Portugués e
Francés; Licenciatura em Portugués e Inglés.

INSTITUTO DE ARTES E ARQUITETURA:
Arquitetura: Licenciatura em Desenho; Musica.

FACULDADE DE TECNOLOGIA: Agronomia;
Engenharia Civil; Engenharia Eletronica; Engenharia
Eletrotécnica; Engenharia Mecénica.

FACULDADE DE CIENCIAS DA SAUDE: Medi
cina.

FACULDADE DE ESTUDOS SOCIAIS APLI-
CADOS: Bacharelado em Administragao; Bacharelado
em Biblioteconomia; Bacharelado em Comunicacéo;
Bacharelado em Direito; Pedagogia.

ATIVIDADES DE EXTENSAO

A Universidade oferece sempre a seus alunos cursos
de extensd@o, que tém carater extracurricular, destinan-
do-se a atualizacdo de conhecimentos e ao aprimo-
ramento cultural. Ha ainda outras atividades de exten-
sdo, promovidas pela respectiva Camara: audigdes

icais, exposico deb Por extensao se enten-
de ndo apenas a atividade extracurricular, mas tam-
bém todo relacionamento da UnB com a comunidade,
para fins de prestacdo de servigo, de assisténcia técni-
2a, realizacdo de qui licadas, de estagios e de
cursos destinados ao publico em geral.

ORIENTACAO PROFISSIONAL E
PSICOPEDAGOGICA s

Todo aluno é orientado por um profi que o ajuda
na escolha da carreira e nas disciplinas que ira cursar.
no 1 to de disciplinas e tra de matri-
cula. O profé é designado pelo Depar
mento no inicio do periodo letivo e pode ser substituido
de acordo com a preferéncia do estudante. -

Entret. se vocé itar de uma
mais especializada, pode recorrer a Divisio de
Psicopedagogia (prédio da Reitoria) que dispoé de uma
equi'ge g: psicgélo(oc para prestar ésses servicos de

B el .
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em Geografia; Bacharelado em M atica; Li
ra em Matematica; Bacharelado em Quimica;
Licenciatura em Quimica.

INSTITUTO DE CIENCIAS BIOLOGICAS:
Bacharelado em Biologia; Licenciatura em Biologia;
Piscologia; L iatura em Psicologia.

INSTITUTO DE CIENCIAS HUMANAS: Bachare”
lado em Ciéncias Sociais; Li iatura em Ciénci

P ajuda para vocé me-
Thorar seu rendi na Universidade.

BOLSAS DE ESTUDO NO EXTERIOR

A Divisdo de Relagoes Internacionais - prédio da Rei-
toria - esta em condicdes de fornecer informagdes sdbre
bolsas de estudo no exterior. Ai se consegue saber: pai-
ses que dao bélsas, tipos de bolsas, valor, duracio e a

ira de fazer o pedido.

- V



recreacao

ESPORTES

CN“WM? Hé uma quadra de basquete e futebol de saldo, en.tfe 0
restaurante e o prédio da Reitoria, e uma academia de

7 judé e karaté na sede da Federacao Atlética da Universi-
L'2d dade de Brasilia-FAUnB.
)

Com a abertura do Centro Esportivo, a margem do
Lago, haverd mais uma pista de atletismo, trés piscinas
(uma delas olimpica), um campo de futebol, seis quadras
de vélei, cinco de basquete, quatro de futebol de saldo e
duas de ténis.

A Universidade mantém uma equipe de técnicos e
instrutores para treinar alunos que desejam se aperfei-
coar em determinada modalidade de esporte.

Dois orgaos cuidam do esporte na Universidade: um
déles é a Federacao Atlética da Universidade de Brasi-
lia - FAUnB - filiada a Confederag¢do Brasileira de
Desportos Universitarios. Dirigida por alunos, a
FAUnB organiza os jogos e competicoes. Funciona per-
to da Biblioteca. ;

O outro orgdo ¢ a Divisao de Recreacdo e Esportes, que
fornece ajuda material para competicoes e treinos. Fun-
ciona no prédio da agéncia postal-telegrifica do
G, CINEMA

Tédas as quintas-feiras,. ha sessdo de cinema no Audito-
M. rio "Dois Candangos" (FE-5), com inicio as 20h30m. A
programacao ¢é de filmes de divulgacdo cientifica. A pro-
gramacdo cinematografica inclui também alguns filmes-
de arte.

alojamentos

A Universidade oferece alojamento gratuito a estu-
dantes carentes de recursos, no proprio Campus (Cen-
tro Desportivo. aloiamento provisorio de estudantes e .
OCA-1) e também fora, no anexo do Brasilia Palace Ho-
tel.
Se vocé e candidato a alojamento, deve procurar a Q
Diretoria de Assuntos Comunitarios (no prédio dos Cor-
reios). Ai entra com um requerimento ¢ um documento L
que prove sua impossibilidade de pagas A DAC estuda o
seu caso, faz uma entrevista e, baseada nessas informa-
¢oes, concede ou ndo autorizacdo para vocé ocupar um
quarto em um dos alojamentos.

Os estudantes moram em pgquenos quartos, com
capacidade, em média, para dots ocupantes. Em alguns
casos, ha também uma sala. A Universidade da o aloja-
mento com cama, mesa; cadeira e estante. A roupa de
cama é o aluno que deve providenciar.

Como o niimero de pedidos é sempre maior do que o de

vagas, os quartos que vdo sendo desocupados sdc l

distribuidos levando-se em conta dois fatores: a ordem Ll‘ -

dos pedidos e o grau de necessidade dos candidatos. Se L -\-\L\
vocé morar em alojamento,é obrigado a obedecer ao regi- 7 _ M.
mento interno.

participacado estudantil

Os alunos tem representantes - com direito a voz e voto -
em todos os 6rgaos colegiados que dirigem a Universidade.
Esses orgdos sdo: Departamentos - Existem 27. Um Depar-
tamento é formado pela reunido de disciplinas com objetivos
parecidos e estd subordinado a um Instituto ou a uma
Faculdade. Congregacio de Carreira - E um o6rgao que redne
elementos ligados aos cursos profissionais e destina-se a
orientar o estudo das matérias. Um representante estudantil

0 BiRA 30 VAI PAZAR o de graduagéo e um de pos-graduacdo. Conselho Depar-
PrsH - tamental - E o orgdo consultivo ou deliberativo do Instil:::o
Siidne s, ke ou Faculdade. Conselho de Administragdo - E o érgio que
bes = o CARREIZA aprova o or¢amento, aprova o quadro de pessoal e fiscaliza as
naeorgpo contas. Um _representante estudantil de graduacdo e um de

/ pos-graduacdo. Pode deliberar em Plenario ou através das Cé-

maras de Assuntos Administrativos, de Assuntos Financeiros

’ e de Assuntos Estudantis. Conselho de Ensino e Pesquisa -

E formado pelos representantes das Congregagoes de Carreira

e pode deliberar através de Camara: de Ensino e Graduacéo,
Pesquisa e Pés-graduacdo, e Camara de Extensao. Dois repre-
sentantes estudantis: um de graduagiio e um de pos-gradua-
. céo. Cquclho Universitario - E o mais alto é6rgao da
Universidade. Aprova modificagd®s no Estatuto e Regimento
Geral; aprova o calendario escolar; cria ou exti cursos e
Departamentos. E formado ptla jungdo do Eonulho de
Administracdo e de Ensino e Pesquisa.
A Diretério Universitirio - E um s6 para toda a Uni-
" versidade. Sua finalidade é promover atividades culturais e
recreativas. O Diretorio, permitido pelos Estatutos da
Universidade, ainda nio foi instalado. pe

‘ RN L R S e S L S T




l
4
b
d
]
]
4

CORREIO

A agéncia postal do "campus” funciona das
8 as 18 horas, de segunda a sexta-feira; aos
sabados, até o meio dia. Local: prédio dos
Correios, em frente ao Departamento de
Engenharia Mecanica. O proprio Correio po-
de ser usado como enderéco para se receber
cartas. (porta-restante).

LIVROS

A Cooperativa dos Estudantes da Uni-
versidade de Brasilia, situada no subsolo
do ICC (Minhocao), vende livros de todos
os géneros, com descontos e a prazo. Para
isso vocé deve ser associado da Cooperativa,
mediante pagamento de pequena taxa.

A Universidade possui uma Editora, que
imprime livros de autores de reconhecido va-
lor e dos professores da propria UnB. A Edi-
tora também vende livros que sdo indispen-
saveis aos cursos universitarios.

Servicos

BANCA DE JORNAIS

Ao lado do "Campus Bar", na OCA-1, ha
uma banca de jornais que vende também
pequenos objetos. Outro posto de venda de
jornais fica na entrada do ICC.
SAPATEIRO

Atras do Restaurante: sapateiro e engraxa-
te. Horario: das 8 as 12 e das 14 as 18 horas,
de segunda a sexta. Sabado até o meio dia.
Domingo, fecha.
LAVANDERIA

No proprio prédio do Restaurante, atras,
ha uma lavanderia que cobra precos abaixo
da tabela para estudantes e funcionarios da
Universidade.
BARBEARIA

Na sala de vivéncia da Medicina (subsolo
do ICC), vocé encontra barbearia. Tabela,

sujeita a alteracdo: cabelo, Cr$ 2,00; barba

Cr$ 1,50.

place @M GESWEIA Fisies BiBLOTELOWONIA
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Telefones Uteis

Geral da Universidade: 43-8466 (PBX)

Ramais:

Alimentacdo e alojamento - 20
Biblioteca Central - 42

Colina - 57

Centro de Processamento de Dados - 12
Centro Esportivo - 58

Centro Telefonico - 22

Cooperativa de Consumo - 56
Departamento de Biblioteconomia - 42
Departamento de Comwnicagao - 24
Departamento de Engenharia Mecanica - 48
Departamento de Filosofia e Historia - 53
Departamento de Fisica - 41
Departamento de Geociéncias - 45
Departamento de Musica - 39
Departamento de Matematica - 50
Departamento de Psicologia - 40
Departamento de Quimica - 44
Departamento de Quimica (laboratorios) - 52
Decano de Assuntos Estudantis - 14
Decano de Ensino de Graduactio - 14 e 18
Diretoria de Assuntos Comunitarios - 25
Diretoria de Assuntos Educacionais - 18
Divisao Psicopedagogica - 26

Faculdade de Ciéncias da Saude - 59
Faculdade de Comunicaco - 46
Faculdade de Estudos Sociais Aplicados - 16
Faculdade de Tecnologia - 53

Instituto de Artes e Arquitetura - 30
Institute de Ciéncias Biologicas - 38
Instituto de Ciéncias Humanas - 51
Instituto de Letras - 31

Protocolo - 17

Reitoria - 10

Restaurante - 55

Transportes - 33 e 54

Tesouraria e Contadoria - 23
Vice-Reitoria - 13

Biblioteca

A Biblioteca Central, com 155 mil volumes, estd aberta diariamente
nos seguintes horarios: de segunda a sexta-feira, das 8 as 21 horas; aos
, das 8 as 18 horas; dommguefemda dasl.?as 18 horas.

Os lwro: de g‘mude valor d&danco, mais freq

tados pelos estdo classifis em uma secdo especial, a sala
de reserva, que além do di normal per i
udteuumhomdamnhc,podendouaunlerutduada durante téda
amute

ol

lguer aluno pode consultar os livros da Biblioteca, mas os emprés-
anoa sdo feitos 80 te aos estud inscritos no cadastro. Os

livros da sala de reserva s6 podem ser consultados naquele local.
Pam rewtmr se no cadastro, é necessario que voce apresente um
de i idade, carteira estudantil ou ficha de matricula, e

Mt»be-

duaa/otnl.ixl O aluno tem direito de retirar, de uma vez, até cinco li-
vros, com I5 de prazo para devolucdo. Vencido o prazo, é possivel
prorroga-lo por mais 15 dias, desde que ndo haja leitores interessados no
livro. A devolucdo com atraso é punida com multa.

Além das obras em reserva, que podem ser consultadas na sala
especial, ha outras que s6 podem ser utilizadas na E o caso
de teses de mestrado e doutorado, relatérios técni livros e d.
tos raros ou de grande valor didatico, e periédicos.

Ncmwumlundommnrw;odc:m. onde se podem tirar cb-
ﬁakdmmﬂu,dcﬂld&iucdcﬂlhﬂdchwuumam

Opcr

Para localizacdo de um livro, o leitor poderd valer-se de um fichario
que contem indicagdes por autor, titulo, série e assunto. A Biblioteca
mantém um mﬁwd«mﬂcmm onde bibliotecarios orien-
hnueom&aqulqwobmum-mmum
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monitorias e estagios

O sist de empré de alunos carentes de recur-
sos vem sendo gradual e substituido por um incremento maior aos siste-
mas de monitorias, estagios e bb8lsas de trabalho. Tédas essas funcgoes sdo
remuneradas.

O monitor ajuda os professOres em trabalhos de pesquisa e preparacdo de
aulas. Requisitos exigidos do candidato: ter um térco dos créditos necessa-
rios a conclusdo do curso; aprovacao na disciplina em que deseja trabalhar;
Média Global Acumulada (MGA) ndo inferior a 3,6; e nao ter sido reprovado
em nenhuma disciplina nos dois ultimos periodos letivos.

Atualmente, a monitoria ¢ concedida por seis meses, podendo ser renova-
da. Durante ésse periodo, o aluno é obrigado a frequentar no minimo 80 por
cento das aulas e ser aprovado em tédas as matérias que esteja cursando.
Horas de trabalho: até 80 por més.

O estagiario trabalha em tarefas ligadas a sua futura especialidade. Sé
podem se candidatar ao estigio os alunos em condi¢coes de graduar-se duran-
te os quatro semestres ceguintes a solicitacdo do estagio; nao tenham tido
reprovagdo no semestre anterior; tenham conseguido, no semestre anterior,
MGA nao inferior a 3,5. As horas de trabalho variam entre 48 e 80 horas por
més. :

O contrato de estagio vale por seis meses, podendo ser renovado. O drgdoe
responsavel pela concessdo de estdagios ¢ a Diretoria de Assuntos Comunita-
rios. Funciona no prédio dos Correios.

restauvurante

O restaurante. provisoério da UnB, ao lado da OCA-1,
fornece refeicées - alméco e jantar - a precos especiais,
bastando ao aluno apresentar sua carteirinha de estu-
dante. O horario do alméco é de 10h30m as 14 horas, e do
jantar @ de 17Th30m as 20 horas, de segunda a sabado.
Aos domingos, abre as 12 e fecha as 14 horas. Nao ha jan-
tar.

No prédio da OCA-1 esta o "Campus Bar", que é parti-
cular e oferece além de lanches, refeicio comum de bife,
batata frita, arroz e ovos, ao preco de trés cruzeiros. Ou
outra mais simples, ao preco de dois cruzeiros. O "Cam- i
pus Bar" fica aberto das 7 as 20 horas. Aos sabados fecha
as 15 horas, e ndao abre aos domingos. 1

Quem quiser pagar por més suas refeicoes no Restau-
rante da Universidade pode tirar uma carteira com vales
de refeicoes. Os vales sao comprados e pagos antecipada-
mente na Diretoria de Assuntées Comunitarios (Prédio
dos Correios).

Pessoas que nao sdo da Universidade ou visitantes
também podem utilizar o restaurante mas ndo tem descon-

assistencia financeira

transporte

Ao estudante com absoluta caréncia de recursos para manter-se durante
o curso, a Universidade dé uma ajuda mensal sob forma de empréstimos.
Para obtengdo do empreitimo, o aluno é submetido a uma entrevista e tem
que provar, com documentos, sua insuficiéncia financeira. Os empréstimos
que forem aprovados podem variar de acérdo com a necessidade de cada
um. No maximo serd concedido um empréstimo mensal correspondente ao
valor do salario-minimo.

As inscrices para empréstimo sdo feitas na Diretoria de Assuntos
Comunitarios (prédio dos Correios). La existem formuldrios proprios,
também encontrados na secretaria administrativa do curso em que 0 aluno
esta matriculado.

0 prazo para inscrigdo de alunos veteranos vai de 1° de novembro a 15 de
dezembro; para colouros, vai até quinze dias apés o fim das matriculas.
Concedido o emprestimo, o aluno assina um contrato com a Univer-
sidade, pelo qual se compromete a reembolsé-la. O reembolso é parcelado
e comega um ano apos o término ou interrupedo definitiva do curso. Nessa
ocasido. o aluno comparece a Diretoria de Assuntos Comunitdrios, onde
seré informado da forma de pagamento, com o débito sofrendo corre¢do
monetaria.

Onibus, da propria Universidade, fazem o
trajeto de ida e volta do "campus" para o Ane-
xo0 do Brasilia Palace-Hotel, Centro Esportivo
e Colina (blocos para residéncia de professo-
res, onde ainda moram alguns estudantes).
O horério désses énibus varia de acérdo com
o local, mas em média éles fazem o percurso
trés vézes por dia.

A TCB, emprésa concessiondria-de trans-
portes coletivos da cidade, mantém uma linha
de 6nibus para ¢ Universidade, com carros de
40 em 40 minutos, das 7 as 24 horas, diaria-
mente. Trajeto da Rodoviaria a Universidade:
Rodovigria, avenida L2 Norte, ex-CIEM,
Reitoria, ICA, alojamento provisorio de estu-
dantes ("casinhas"), Colina. A volte é pelo
mesmo itinerdrio.

sistén;iu

;7‘5. foe o =
1T T

e s — i 4

médica e dentdria

L

A Universidade presta todo tipo de assisténcia médica aos alunos caren-
tes de recursos. Esta assisténcia - prestada em trés hospitais - val desde

simples comsultas_ate 0d casos mais complicados de internamentos e cirur-
3 v

. : : :

A maior parte dos atendimentos ¢ feita no Hospital de Sobradinho, da pro-
pria Universidade (Unidade Integrada de Saude de Sobradinho). La o
aluno faz consultas, analises de laboratorio, pequenas e grandes interven-
cdes cirurgicas, ou e internado para tratamentos.

Os problemas de garganta, ouvidos e olhos sGo encaminhados para o
Hospital Distrital de Brasilia. E os casos de pequenos tratamentos de
dentes (extragdes e obturagdes simples), para o Hogpital Distrital da aveni-
da L-2 Sul. Nos trés locais, vocé paga apenas de 10 a 20 por cento do valor
total do tratamento. : : -

Para ser atendido nos hospitais, o aluno deve obter uma guia na Divisdo de

Assisténcia e Orientagdgo Social (predio dos Correios). Em casos de emergeén-

cia, a guia pode ser obtida depois. §

AMBULATORIO MEDICO

Ainda néste semestre serdo instalados dois ambulatorios (um no_"campux".
outro no Centro Desportivo), para assisténcia medica e enmmmha_mmto
dos casos mais graves. Todos os alunos vdo ter uma ficha medica. e fardo exa-
mes perodicos. -

CADERNO DE SERVICO - CAMPUS - 7
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