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SOBRE
O GUIA

Este guia foi construido para apresentar de forma dinGmica os cursos da drea de
comunicacdo contemplados pela Faculdade de Comunicacdo — FAC da
Universidade de Brasilia . No material estdo descritos os cursos — Audiovisual,
Publicidade e Propaganda, Comunicacdo Organizacional e Jornalismo —, bem como
as disciplinas obrigatérias vistas durante a graduacdo em cada um, as competéncias
que oo final dos cursos os graduandos terdo e algumas das possibilidades de

atuacd@o no mercado de trabalho.
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da drea de
comunicagao na
Universidade de
Brasilia?




Audiovisual Jornalismo

Comunicacdo
Organizacional

Publicidade
E Propaganda




Como funcionam §
OS cursos da
Faculdade de
Comunicacao?



Atualmente, a Faculdade de Comunicacdo dispde dos seguintes cursos de graduacdo:

Comunicacdo Social (diurno) — Habilitacdo em Audiovisual

Comunicacdo Social (diurno) — Habilitacdo em Publicidade e Propaganda

Comunicacgdo Social (noturno) — Habilitacdo em Comunicacdo Organizacional

Jornalismo (diurno).

Ao escolher o curso de Comunicacdo Social do periodo diurno, a habilitacdo desejada

(Audiovisual ou Publicidade e Propaganda) é escolhida somente apds o inicio do curso.

Curiosidade:

a habilitacdo de Comunicacdo Organizacional é recente
nas Universidades, atualmente apenas a Universidade de
Brasilia e a Universidade Tecnoldgica Federal do Parand
que possuem essa habilitacdo.



AUDIOVISUAL "




A habilitacdo de Audiovisual busca oferecer aos estudantes
uma forma tanto tedrica quanto prdtica nas mais diversas
midias audiovisuais, tais como: cinema, televisdo, radio, video
etc. A ideia é possibilitar a experimentacdo e criacdo de
novas formas de expressdo e comunicacdo audiovisuais. O
aluno do curso trabalhard com equipamentos apropriados e
tecnologias diversificadas que serdo disponibilizadas pela

o ~y
propria Universidade, afim de levar todo o material necessario
para uma formacdo mais completa. Além disso, o aluno serd o U rs o

instigado e levado a avaliar criticamente produtos e praticas

do mercado, bem como a dominar a linguagem apropriada
para cada um dos meios audiovisuais a serem estudados.




Comunicacgado e Universidade

Resumo: O que € universidade; a universidade na historia. O papel
social, politico e cultural da universidade; as relacdées com a
sociedade; universidade e democracia. Universidade, ensino, pesquisa
e S '|' U d O n O e extensdo, geracdo e compartiihamento de saberes. A universidade
brasileira e seu modelo institucional. Universidade publica e
universidade privada. As formas bdsicas do trabalho académico. A
o ? Universidade de Brasilia. O ensino da Comunicacdo, suas origens €
1 e m es re . sentidos contempordneos. O ensino da Comunicacdo e a Faculdade

de Comunicacdo da UnB.

O gue voceé

Infroducdo a Fundamentos de . . Oficina Basica
: ~ . ~ vy Oficina de Texto . .

Comunicacao Comunicacgao Visual de Audiovisual

Resumo: O que é Resumo: Nocdes bdsicas sobre a Resumo: Producdo de textos em Resumo: Construcdo da narrativa

comunicacdo. O processo da linguagem visual e sua aplicacdo no lingua portuguesaq, leitura de textos audiovisual. A pesquisa da

comunicacdo. Formacdo e ambito da Comunicacdo Visual. da literatura nacional. Correcdo realidade através de sons e

Exercicio Profissional nas dareas Conhecimento dos elementos (formas, gramatical de textos e sua imagens.

de Comunicacdo Social. cores, tipologia ...) e principios que adequacdo a estilistica dos meios As possibilidades e limitacdes da
articulam a linguagem visual. No¢des de comunicagcdo de massa. realizag&o audiovisual em video
introdutdrias sobre o processo de Normas de apresentacdo. digital.

Comunicacdo Visual e sobre
planejamento e desenvolvimento de
projetos que envolvam essa linguagem.



O gue voceé

estuda no
2° Semestre?

Infroducado
a Fotografia

Resumo: Dominio da técnica
fotografica valorizando a
educacdo estética

como uma apreensdo
verdadeiramente criadora da
realidade. Aquisicdo de
uma cultura visual obtendo
assim uma atitude critica
diante do conteuldo,

da forma e dos sentidos da
imagem fotogrdfica.

Teorias da
Comunicagado

Resumo: O objetivo da comunicacdo
social. Contribuicdes interdisciplinares
para a constituicdo de uma teoria da
comunicacdo. As diversas correntes
tedricas. Teorias voltadas para a
andlise de mensagens, inclusive
semiologia. Transformagdes historicas,
processos de comunicacdo e seu inter-
relacionamento, com énfase no
periodo contempordneo.

Linguagens

audiovisual

Historia do Cinema

Resumo: O Cinema em seu
momento inaugural. Novas
tecnologias no final do século XIX
e XX. Herancas e influéncias
culturais: literatura, teatro, artes
plasticas. Principais referéncias de
escolas e autores. Os grandes

momentos historicos e o cinema. A

maturacdo da linguagem
cinematogrdfica.

Cinematogrdfica e Audiovisual

Resumo: A relagcdo entre sons e imagens na construgdo da linguagem
cinematogrdfica e audiovisual. Elementos da narrativa e da
dramaturgia do cinema e do audiovisual. O uso expressivo e criativo
dos elementos e dos recursos da linguagem cinematogréfica e

Etica na
Comunicagado

Resumo: Nocdes bdsicas de ética
e deontologia. Moralidade e da
eticidade. Etica na Comunicacdo
Social. Etica e setores corporativos
(patronais e trabalhistas). Os
codigos de ética no campo da
Comunicacdo Social.
Responsabilidade social e
cidadania.

13



O gue voceé

estuda no
3° Semesire?

Infroducdo a Linguagem Sonora

Resumo: Disciplina intfrodutéria que tem o objetivo de discutir o
signo sonoro, sua especificidade, caracteristicas, estética, recursos
técnicos e aplicacdes. Pretende-se trabalhar os elementos da
criacdo, desenvolver o pensamento criativo e a elaboracéo de
ideias imaginativas a partir do signo sonoro.

Teoria e Estética do Cinema e do Audiovisual

Resumo: O cinema, o audiovisual e o campo da experiéncia humana.
O cinema e o audiovisual como objeto de estudo. A relacdo entre o
campo da expressdo audiovisual e outros campos da experiéncia
humana: ciénciaq, religido, literatura. A relacdo entre o campo
audiovisual e as ciéncias humanas: psicandlise, psicologia,
antropologiaq, filosofia, ciéncias sociais. Principais teorias do cinema e
do audiovisual e respectivos autores: formativa, realista, semidtica e
semioldgica, estruturalista e pds-estruturalista, cognitivista e filoséfico-
analitica, fenomenoldgica, estudos culturais.

Tecnologias da Comunicagdo

Resumo: Abordagem contempordnea das novas fecnologias de
comunicacdo. A digitalizacdo como a base técnica das novas midias
derivadas da convergéncia da telefonia, da transmisséo de dados, do
radio, da televisG@o e das redes de computador. A comunicacdo
mediada por computador como premissa tedrica bdsica para a
conceituacdo das novas midias digitais. A economia politica como
referencial tedrico bdsico para a apreensdo critica das novas midias
digitais e seus mais recentes desenvolvimentos soécio-politicos,
socioecondmicos e socioculturais. Internet, World Wide Web, Televisdo
Digital - vetores empiricos da disciplina.

14



Cinema Brasileiro

Resumo: Uma visdo panordmica do fendbmeno cultural do
cinema produzido no Brasil, seus Condicionamentos
histéricos, técnicos e artisticos, visando demonstrar,
sobretudo, o processo de uma linguagem prépria em face
da realidade brasileira.

Métodos e Técnicas de
Pesquisa em Comunicacao

Resumo: Nocdes bdsicas de epistemologia: o conhecimento, a
l6gica. O conhecimento cientifico: objetividade, método,
observacdo, experimentacdo, leis e teorias. As ciéncias sociais: a
objetividade, o marco tedrico, métodos e técnicas de pesquisa. Os
campos da comunicacdo: os marcos tedricos, as técnicas de
pesquisa mais utilizadas segundo o campo comunicacional.
Aspectos formais do trabalho académico

15



O gue voceE

estuda no
4° Semesire?

Argumento
e Roteiro

Resumo: A importancia do
argumento e do roteiro na
criacdo e na realizacdo da
obra cinematogrdfica e
audiovisual. A ideia e as
diversas formas de expressdo
obedecendo a légica da
fransformacéo em tema,
forma e significado.

Direcdo de Atores

Resumo: Principios bdsicos de
dramaturgia. O corpo como
linguagem. Técnicas de construcdo do
personagem. Técnicas de selecdo e
preparacdo de elenco. A relacdo do
ator com a cdmara. A contribuicdo do
ator para a construcdo da obra
audiovisual.

Documentdario 1

producdo.

Roteiro, Produg&p e
Realizagdo em Audio

Resumo: Redacdo e desenvolvimento
do roteiro, incluindo elementos de
producdo, direcdo e finalizacéo de
produtos em daudio nos varios géneros,
desde a ficcdo, o documentdario,
programa institucional, de
entretenimento e educativo. Além
disso, apresentard nocdes de
producdo de trilhas, técnicas de
gravacdo, mixagem e captacdo do
som.

Resumo: Estudo do documentdrio enquanto narrativa fundamental da
cinematografia universal, nacional e local. A histéria e a evolucdo do
documentdrio. Principais escolas, tendéncias e movimentos da histéria
do cinema documental. Etapas e processos especificos a serem
percorridos na realizacdo de um documentdrio audiovisual: a ideiq, a
pesquisa, a sinopse, 0 argumento, o roteiro e a organizacdo da

Estética da
Comunicagado

Resumo: O que é a arte. O
conceito de estética e de arte.
Estética e reprodutibilidade
técnica. Comunicacdo e Arte,
Critica da cultura e da arte. Midia
e Imaginario.

16



O gue voceE

estuda no
5° Semestre?

Documentdario 2

Resumo: A discussdo do
documentdrio
cinematogrdfico como meio
de captacdo e difusdo da
realidade social, cultural e
humana, em especial no que
se refere ao quadro da
sociedade brasileira.

Edicdo e Montagem

Resumo: A construcdo de sentidos
durante o processo de edicdo e
montagem da obra audiovisual. O
manejo do tempo e a construcdo do
ritmo da obra. A relacdo entre o editor,
o diretor, o roteiro e o material fimado.
Decupagem e organizacdo do material.
Elaboracdo do roteiro de edicdo. Uso
criativo de efeitos visuais € sonoros
durante a edicdo. Técnicas de edicdo e
montagem. Edicdo de imagem e som.
Transcricdo de som e mixagem.

Direcdo

cdmera.

Som 1

Resumo: Nocdes fundamentais sobre
técnicas de gravacdo de som direto.
As contribuicdes que o som pode
frazer a elaboracdo de obras
audiovisuais. A atividade do técnico e
do “engenheiro” de som. Historia do
registro sonoro. A natureza do som.
Fontes sonoras. Tipologia e uso dos
microfones. O registro sonoro. Suportes
e formatos de registro de dudio. O
registro de Gudio em interiores e
exteriores. Equipe técnica de som.

Resumo: Conceitos de obra e autoria na drea audiovisual. Técnicas e
processos de realizacdo da obra audiovisual. Uso criativo dos varios
elementos da linguagem e da expressdo audiovisual. A relacdo do
diretor com o roteiro. Decupagem do roteiro. Escolha de locacdes,
cendrios, elenco, etc. Composicdo da equipe de direcdo e das
demais equipes técnicas e artisticas envolvidas na realizacdo da obra.
Atribuicdes e responsabilidades do diretor. A relacdo do diretor com a
equipe de producdio e com as demais equipes. Direcdo de atores.
Posicionamentos de c@mera, enquadramentos e movimentos de

Oficina de
Argumento e Roteiro

Resumo: Desenvolvimento da
ideiq, elaboracéo da sinopse, do
argumento e do roteiro em suas
varias versdes e tfratamentos.
Elaboracdo de roteiro até seu
fratamento final e
desenvolvimento de projeto
audiovisual.

17



Producdo

Resumo: A importdncia da producdo na realizacdo da obra
audiovisual. Adequacdo da producdo as caracteristicas do
produto: formato, género, orcamento, cronograma, etc.
Composicdo da equipe de producdo. Producéo executiva e
direcdo de producdo. Planejamento e administracdo de projetos
audiovisuais. Leitura do roteiro do ponto de vista da producdo.
Decupagem e andlise técnica do roteiro. Elaboracdo de
orcamento e plano de producdo. Ordem do dia. O papel de cada
componente de uma equipe de producdo audiovisual durante
cada uma das etapas de realizacdo de um produto audiovisual. A
relacdo da equipe de producdo com o diretor e com os demais
componentes da equipe de realizacdo e do elenco.

Fotografia e lluminagdo 1

Resumo: O uso de equipamentos de filmagem e iluminacdo. a
cmera de cinema e a cdmera de video. Propriedades fisico-
quimicas do material sensivel fotogrdfico, propriedades fisicas
magnética e da eletronica do sinal de video. Estilos de iluminacdo,
fotogrdficos composicdo e intencdo estética.




O gue voceE

estuda no
6° Semesire?

Produgado 2

Resumo: Andlise técnica e
decupagem do roteiro. Plano
de producdo. Mapa

de locacdes. Orcamento.
Terceirizacdo de servicos.
Cronograma. Cronograma de
desembolso. Captacdo de
recursos. Comercializacdo e
divulgacdo do produto final.

Direcdo em
Audiovisual 2

Resumo: Decupagem de roteiro e
processos de pre-visualizacdo. O
trabalho de direcdo nas trés fases da
realizac&o audiovisual: pre-producado,
flmagem, montagem e finalizagcdo. A
relacdo do diretor com as dreas de
fotografia, som, arte, edicdo. Selecdo
de elenco, ensaios com os atores e
mise-en-scene.

Som 2

Fotografia e
lluminagdo 2

Resumo: O papel da direcdo de
fotografia na construcdo de um
produto audiovisual. A estrutura da
equipe de fotografia. O didlogo entre
fotografia, direcdo e direcdo de arte
como tripé de criacdo. O trabalho
do(a) diretor(a) de fotografia nas
distintas etapas da producdo.

Resumo: A importdncia do som na narrativa audiovisual. Criacdo de
desenho sonoro e utilizacdo de didlogos, efeitos sonoros e musicas
para a construcdo da narrativa audiovisual. Realizacdo prdtica de
curta-metragem com aplicacdes das técnicas e fundamentos
relacionados ao planejamento, decupagem, captacdo de som,
edicdo de som e mixagem de som. Dominio e utilizacdo das
ferramentas para captacdo e criacdo sonora.

Edicdo e
Montagem 2

Resumo: Elementos técnicos e
estéticos da montagem
cinematogrdfica. Edicdo de video
utilizando softwares de edicdo de
video e dudio. Realizacdo prdatica
de edicdo de curta mefragem e
processos de finalizacdo de
imagem.

19



O gue voceE
estuda no
7° Semesire?

Politicas de Comunicacao

Resumo: Politicas publicas de comunicacdo. O publico, o
privado, o publico estatal. Comunicacdo e Estado.
Comunicacdo e mercado. Radiodifusdo. Cabo difusdo.
Canais de acesso publico. Regionalizacdo da
comunicacdo. Interatividade na comunicac¢do.
Democratizacdo da comunicacdo.

Legislagdo, Desenvolvimento
e Producdao de Projetos

Resumo: Relacdes historicas e legais entre Estado e Audiovisual no
Brasil. Legislacdo de financiamento cultural, ANCINE, Fundo Setorial
do Audiovisual. Financiamento cultural no dmbito regional.
Elaboracdes de projetos audiovisuais € mecanismos de captacdo.
Perspectivas do mercado televisivo contempordneo e suas multiplas
plataformas.

Pré-Projeto em Audiovisual

Resumo: Elaboracdo do pré-projeto (monografia ou produto) do
Projeto Experimental com base na Resolucdo FAC/01/2004
(Regulamentacdo da disciplina Projeto Experimental). Definicdo de
tema, de objetivos, referenciais tedricos, procedimentos
metodoloégicos e de cronograma. Escolha do professor orientador.




O gue voceE

estuda no
8° Semesire?

Comunicacado e Sociedade

Resumo: A natureza semidtica da sociedade humana.
Cultura e representacdes sociais. Relacdes sociais e
comunicacdo; a natureza social do fendbmeno
comunicacional. Os processos fundamentais da
comunicacd@o e a construcdo social da realidade. Os meios
de comunicacdo nas sociedades de massas. A
comunicacdo no pensamento social: principais correntes
sociolégicas e antropoldgicas e politicas. O papel do
comunicador na sociedade: a dimensdo politica do oficio
de comunicador.

Projeto Experimental
em Audiovisual

Resumo: Elaborac&o do Projeto Final em Audiovisual.

21



O QUE O GRADUADO
SABERA FAZER AO
FINAL DO CURSO?




* Desempenhar atividades na realizacdo de produtos audiovisuais
em suas especialidades criativas, tais como: formatar projetos,
escrever originais ou roteiros para realizacéo de projetos em
cinemaq, video, televisdo, rddio e outras midias audiovisuais digitais;

» Adaptar originais de terceiros;

* Planejar e executar atividades de captacdo de sons e imagens,
responder pela direcdo, producdo, divulgacdo e transmissdo de
produtos audiovisuais;

e Editar e finalizar programas audiovisuais analdgicos ou digitais;

* Desempenhar atividades na geracdo e disseminacdo de produtos
audiovisuais em suas especialidades de gestdo, como producdo,
distribuicdo, exibicdo, divulgacdo, e outras atividades
relacionadas;

e Dominar as linguagens e géneros relacionados as criagcoes
audiovisuais, percebendo-os como espacos abertos a
experimentacdo e a constante renovacdo;

* Interpretar, analisar, explicar e contextualizar a linguagem
audiovisual, em diferentes meios, formatos e modalidades de
comunicacdo;

* Inovar e propor alternativas criativas e mercadoldgicas para a
producdo de filmes, videos, programas de TV e dudio para
diferentes plataformas ou midias;

e Articular as prdaticas em audiovisual, em seus aspectos técnicos e
conceituais, a producdo cientifica, artistica e tecnoldgica que
caracteriza a cultura, e o exercicio do pensamento em seus
aspectos estéticos, éticos e politicos;

* Assimilar criticamente conceitos que permitam a compreensdo
das praticas e teorias referentes a criacdo, producdo e circulacdo
cultural de produtos audiovisuais.

23



MERCADO DE
TRABALHO

Areas de atuacdo
Mais COMuUNS:

- Animacdo

- Captacdo de Som

- Direcdo Direcd@o de Arte
- Edicdo de Som

- Montagem

- Roteiro

- Fotografia

- Producéo

Locais de atuacdo
Mais COMuUNS:

- Emissoras televisivas
- Radios
- Produtora de videos e/ou filmes

- Agéncias de publicidade

24



Para o campo de audiovisual, a Faculdade de Comunicacdo tem

a Pupila Audiovisual. Essa empresa junior trabalha com a producdo de
videos institucionais, promocionais, educacionais, entre outros, em diversos
formatos como vinhetas, spots e outras técnicas de dudio e video. Tudo
produzido para clientes reais. Para ingressa na Pupila, € necessdrio ser aluno
da FAC e realizar um processo seletivo que acontece todo semestre.

Para mais informacdes sobre a Pupila, acesse: https://www.pupilaaudiovisual.com.br
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A habilitacdo de Comunicacdo Organizacional foi formulada
com base nos projetos pedagdgicos das outras 3 habilitacdes
da Faculdade de Comunicacdo (Audiovisual, Jornalismo e
Publicidade e Propaganda). O curso traz disciplinas
relacionadas as dreas de conhecimento da comunicacdo
tanto de forma prdatica quanto tedrica, assim como disciplinas
relacionadas ao planejamento e gestédo da Comunicacdo
em organizacdes publicas, privadas e do terceiro setor. O
objetivo do curso é formar profissionais e pesquisadores
capazes de planejar, formular estratégias e gerir projetos de
Comunicacdo em consondncia com a responsabilidade
social e as questdes éticas, com conhecimentos adequados
para atender aos desafios das atividades de Comunicacdo
em Organizacdes nos diversos setores.

Descrlgao
do Curso

;




O gue voceE

estuda no
1° Semestre?

Infroducado
as Teorias da
Comunicagao

Resumo: Os conceitos e nocdes
das teorias fradicionais da
Comunicacdo e da Comunicacdo
Organizacional, seus objetivos,
aplicacdo. As tfransformacdes
historicas, as correntes tedricas.

Infroducdo ao
Marketing

Resumo: Os principios e as
noc¢aoes iniciais do
marketing. Os conceitos
fundamentais. As
tendéncias do mercado
consumidor e da
sociedade.

Introducgdo ao
Planejamento

Etica, Legislacdo e
Responsabilidade Social

Resumo: Conceitos de ética em
diferentes sociedades e contextos.
Diferencas entre ética e moral. Eticas
normativas e ndo-normativas. Coddigos de
ética. A Etica em ambientes
organizacionais. Etica e responsabilidade
social. Etica nos meios de comunicacéo.
Comunicacdo e pactos éticos.

Resumo: Estudo das principais escolas e correntes tedricas do
planejamento. A natureza do planejamento e suas relacdes
com a politica, a economia e a sociedade brasileira.
Caracterizacdo de planos, programas e projetos em niveis
estratégico, tatico e operacional. Nocdes de cendrios e
tendéncias em planejamento.

Linguagens da
Comunicagdo 1

Resumo: Conceitos bdasicos e
linguagens da Comunicagdo
voltados para a drea de
fotografia, produtos audiovisuais e
Web. A compreens@o da cultura
visual e os seus sentidos.
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O gue voceE

estuda no
2° Semestre?

Planejamento
em Comunicagdo

Resumo: Estudo de aspectos
enddgenos e do macro
ambiente onde operam as
organizacdes. Aplicacdo de
métodos e técnicas para a
delimitacdo de objetivos
comunicacionais e
desenvolvimento de planos de
comunicagdo.

Metodologia
de Pesquisa
em Comunicagdo

Resumo: Ciéncia e o método
cientifico. Tipos de pesquisaq,
procedimentos tedrico-
metodoldgicos para elaboracdo
de trabalhos cientificos.

Teorias da Comunicagdo Organizacional

Resumo: O conceito de organizacdo e suas varias
dimensdes. Revisdes tedricas da Comunicacdo
Organizacional — escolas, autores e teorias. A constituicdo
comunicativa das organizacdes e da sociedade.
Tendéncias da pesquisa e da teorizacdo em

Comunicacdo Organizacional.

Producdo e Edicdo
de Imagem e Som

Resumo: As etapas da realizacdo
de produtos audiovisuais: da pré-
producdo a edicdo de imagens.
A logistica da producdo
audiovisual. A equipe técnica e
suas funcodes.

Linguagens da
Comunicagado 2

Resumo: Histéricos, conceitos e
tendéncias das principais
linguagens da Comunicacdo, e a
infegracdo com a Comunicagdo
Organizacional.
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O gue voceE

estuda no
3° Semesire?

Gestdo em
Comunicacgado

Resumo: Evolucdo dos conceitos

e modelos de gestdo. Desafios
contempordneos de gestdo de processos,
rotinas, fluxos, redes, discursos, imagem,
identidade, conflitos e crises na
comunicacdo organizacional. Estratégias e
acdes de relacionamento com publicos
de interesse.

Planejamento Grdfico,
Visual e Web

Resumo:

As técnicas, fundamentos, teorias,
exercicios e praticas da comunicacdo
visual e da criacdo de identidade da
marca.

Politicas de Comunicacao,
Sociedade e Cidadania

Resumo: Conceito de Politicas Publicas e de Politicas
PUblicas de Comunicacdo. Principais sistemas de midia.
Principais desafios de Politicas Publicas de Comunicacdo
no pais. O Direito Humano a Comunicacdo na
Constituic@o Federal. Movimentos pela democratizacdo
da Comunicacdo.

Técnicas de
Jornalismo Impresso e
Online

Resumo: Principais conceitos jornalisticos;
géneros jornalisticos; processos de
apuracdo; caracteristicas do jornalismo
impresso e on-line e o papel do
jornalismo nas democracias.
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Instrumento da Comunicacgado
Organizacional

O gue voceE

Resumo: Diagnostico de Comunicagcdo nas organizagdes.
Elaboracdo de Plano de Comunicac¢do: as dimensdes
técnicaq, estratégica e ético-politica. Manual de
ldentidade Visual. Plano de Midias Sociais. Video
Institucional. O uso de impressos na Comunicacdo
Organizacional. Outros instrumentos de Comunicagdo
Organizacional.

estuda no
4° Semesire?

Técnicas de Jornalismo
em Radio e TV

Planejamento e
Gestado em Marketing

Criagdo em Comunicacdo
e Publicidade

Resumo: Planejamento, estratégia e
gerenciamento de marketing, incluindo
andlise de cendrios e tendéncias,
segmentacdo, gestdo da marca e

nocdes de empreendedorismo e startups.

Resumo: Conceitos, abordagens e técnicas
de criatividade. Geracdo, avaliacdo,
aprimoramento e implementacdo de
ideias na comunicacdo.

Resumo: Introducdo as praticas bdsicas
de producdo da noticia para radio e
televis@o: aspectos técnicos e éticos. As
caracteristicas dos dois veiculos e a
influéncia sobre a linguagem. Aplicacdes
na comunicagcdo organizacional.
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O gue voce
estuda no

5° Semestre?

Planejamento e Gestdo em
Organizagoes Publicas, Privadas e do
Terceiro Setor

Resumo: Relacdes de interface entre estado, sociedade e
governo. Conceitos, principios e aspectos legais e histéricos
da Comunicacdo Publica e Governamental. Interesse
publico e privado na producdo, na circulacdo e no

gerenciamento de informacdes. Instrumentos de
comunicacdo publica.

Pesquisa em Opinicdo e Mercado

Resumo: A importdncia e o significado das pesquisas de
opinido e mercado em sua interface com a comunicacdo. A
ideia de opinido e suas concepcdes-chaves. Pesquisa de
opinido, Internet, midias sociais e big data.

Roteiro, Producdo e
Direcdo para Web, Video e
Cinema

Resumo: Pautq, roteiro, producdo, composicdo e
técnicas para Web, Radio, TV e Cinema
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O gue voceE

estuda no
6° Semesire?

Formatagdo e
Gerenciamento de Projetos
em Comunicacgado

Resumo: Modelos de elaboracdo,
formatacdo e gerenciamento de
projetos de comunicacdo em
organizacoes.

Gestao estratégica
para a Sociedade

Resumo: Comunicacdo como
estratégia para a mudanca social.
Sociedade como espaco da
organizacdo da diversidade. Gestdo
como posicionamento institucional
que se materializa como projeto.
Comunicacdo, hegemonia e contra
hegemonia.

Planejamento e Gestdo em Web

Resumo: Estudos de métodos, processos criativos em
fluxos de trabalho, inovacdo e

projetos experimentais integrados a plataformas digitais
no contexto da Comunicacdo e da Sociedade da
Informacdo.

Avaliagcdo em Projetos
de Comunicacgado

Resumo: Processos e instrumentos de
avaliacdo de projetos de comunicacdo,
diagnostico, acompanhamento
avaliacéo de impacto. Construcdo de
indicadores e ferramentas de pesquisa
para avaliacdo de projetos.
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Assessoria e Consultoria em
Comunicagdo

Resumo: Espaco de experimentacdo em Comunicacdo

N
O q l ' e v O < e Organizacional, de carater laboratorial e transdisciplinar,

comprometido com a inovacdo, assessoramento de

exceléncia e senso de comunidade, integrando estudos

e S -|- U d O n O :fgi?goe. praticos no dmbito de pesquisa, ensino e
°3S i
7 e m es re? Pré-Projeto de TCC

Resumo: Orientacdo no processo de construcdo de projetos de
Trabalho de Conclus@o de Curso.

O gue voceé
Trabalho de Conclusdo de Curso U V C
Resumo: Orientac@o no processo de elaboracdo dos -|- d

trabalhos de conclusdo de curso, com foco na e S U O n O

inovacdo da linguagem cientifica e qualidade
tedrico-metodoldgica.

8° Semesire?



O QUE O GRADUADO
SABERA FAZER AO
FINAL DO CURSO?

e Dominar técnicas e ferramentas utilizadas nos vdarios processos de
Comunicacdo Organizacional;

e Elaborar projetos e/ou produtos dos diversos campos da Comunicacdo,
a exemplo do jornalismo, publicidade e audiovisual;

e Elaborar e executar planos e projetos na drea de Comunicacdo
Organizacional para organizacdes publicas, privadas e do terceiro setor
de diversos portes;

* Elaborar e executar projetos de pesquisa relacionados & Comunicacdo
Organizacional levando em conta aspectos sociais, econdmicos,
politicos e éticos;

* Desempenhar cargos e funcdes de direcdo, administracdo, geréncia e
assessoria em organizacdes da drea de Comunicacdo.
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MERCADO DE
TRABALHO

Areas de atuacdo
Mais COMuUNS:

- Assessoria de Comunicagdo
- Assessoria de Imprensa

- Producd&o Marketing

- Gestdo de Crise

- Comunicacdo Administrativa

Locais de atuacdo
Mais COMuUNS:

- Agéncias de Comunicacdo

- Assessorias de Imprensa

- Departamentos de marketing

- Departamentos de comunicacdo
- Departamento de vendas.
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/ Empresa
JUnior

Criada inicialmente para atender as demandas do Jornalismo, a \J -~
Facto - Agéncia de Comunicagdo estendeu seus servicos para o ambiente da
Comunicacdo Organizacional também. Hoje a mesma presta servicos como:

consultoria em comunicacdo digital, cobertura de eventos, assessoria de imprensa,

planejamento editorial, producdo de conteUdo, entre outros. Tudo para clientes que

realmente estdo no mercado. Para ingressar na Facto, além de ser aluno da FAC é

necessario realizar um processo seletivo que acontece todo semestre.

Para mais informacdes sobre a Facto, acesse: https.//www.factoagencia.com.br

Fonte da imagem: instagram @factoagencia
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O curso de Jornalismo foi o primeiro curso da drea da
Comunicacdo na Universidade de Brasilia, chamado de
embrido da Faculdade de Comunicacdo o mesmo compde
o0 quadro de cursos da universidade desde 1962. No decorrer
da graduacdo, os alunos terdo acesso aos materiais e
tecnologias necessarios para sua formacdo e serdo levados a
avaliar criticamente os produtos, as praticas e
empreendimentos do mercado, e a dominar a linguagem
apropriada as diferentes plataformas, como jornal, raddio, TV e
web, para a producdo. O objetivo do curso de jornalismo é
formar profissionais que consigam dominar os diferentes
processos de producdo comunicacionais, incluindo um
ambiente permeado por tecnologias diversificadas, como
grafico, digital, impresso e audiovisual. Por este motivo traz
uma proposta que envolve tanto o ensino pratico quanto
tedrico, com a finalidade de formar profissionais mais criticos
e preparados para o mercado e para a drea de pesquisal.




O gque voceE

estuda no
1° Semestre?

Infroducdo a
Comunicagdo

Resumo: O que € comunicacdo.

Processo, segmentacdo e
mediacdo. O campo da
comunicacdo, suas origens e
sentidos contemporéneos.
Intfroducdo as teorias da
comunicacdo. Formacdo e
exercicio profissional em
Comunicacdo Social.

Historia do
Jornalismo

Resumo: Veiculos de comunicacdo social

e personalidades do jornalismo.
Mudancas tecnolbgicas, estruturais e
profissionais da imprensa.
Institucionalizac&o dos veiculos de
comunicacdo como espagos
constituintes de uma esfera publica.
Contextos locais, nacionais € globais
correlatos a producdo, circulacdo e
consumo da informacdo. Escolas
internacionais que influenciaram a
imprensa no Brasil.

e formas.

Introducgdo ao
Jornalismo

Resumo: O que e jornalismo. O
jornalismo como pratica
sociodiscursiva e forma de
conhecimento sobre o real. As
relacdes entre jornalismo e
sociedade. O conceito e o
processo de producdo, distribuicdo
e acesso a conteudos jornalisticos.
Critérios de noticiabilidade. O
modelo brasileiro de jornalismo.
Jornalismo e midias sociais.

Comunicacgado e Universidade

Resumo: O que e universidade, caracteristicas, papel
social, politico e cultural. Comunicacdo e as relacdes da
universidade com a sociedade. Divulgacdo cientifica. O
tripé ensino-pesquisa-extensao. Diferenciacdo entre
graduacdo e pos-graduacdo e a importéncia da
iniciacdo cientifica. A Universidade de Brasilia, suas ideias

Oficina de Texto

Resumo: Qualidades do texto de
alta comunicabilidade. Géneros
literdrios, académicos e
jornalisticos. Textos para jornal,
revista, radio, televisdo e web.
Géneros jornalisticos: informativo,
opinativo, interpretativo, de
servico e enfretenimento.
Observacéo e criatividade para o
aperfeicoamento da escrita.
Producdo de textos. Regras da
ABNT.
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O gque voceE

estuda no
2° Semestre?

Apuracado e Texto
Jornalistico 1

Resumo: Fundamentos e
técnicas da apuracdo
jornalistica. Selecdo de fatos,
localizacdo de informacdes e
elaboracdo de entrevistas com
fontes jornalisticas. Tratamento
da informacd@o e a estrutura
bdasica do texto jornalistico. A
construcdo do lide.

Teorias da
Comunicagado

Resumo: Correntes tedricas e de
pesquisa em comunicacdo.
Abordagens tedricas
contempordneas. Relacdo entre

teoria e prdtica na comunicacdo.

Etica e Jornalismo

Resumo: Etica, sociedade e jornalismo. Nocdes e
conceitos: moral, decoro, ética e deontologia. Etica e
interesse publico. Jornalismo, responsabilidade social e
cidadania. Etica na Comunicacdo (setores corporativos,
patronais e trabalhistas). Coddigos deontoldgicos.
Jornalismo e estudos de casos de dilemas éticos.

Processos Graficos

Fotojornalismo .
em Jornalismo

Resumo: Introducdo aos principios
da linguagem grdfica e sua
aplicacdo no jornalismo. Nocdes
bdsicas sobre os elementos que
articulam a linguagem visual:
espaco, forma, cor, tipologia.
Métodos e processos de criacdo
visual no design de noticias.

Resumo: Histdria, temas e
expoentes do fotojornalismo
brasileiro e internacional.
Elementos da linguagem
fotografica. Técnicas de registro
fotogrdfico. Pauta e producdo.
Edicdo da imagem: corte,
tratamento da informacdo e
legenda. O fotojornalismo na era Planejamento, projeto e

digital. Etica no fotojornalismo producdo grafica.

contempordneo. 41




Legislagcdo e Direito a Comunicagao

O gque voceE

Resumo: Os poderes, o Estado e o direito a comunicacdo.
Constituicdo Federal. Os direitos humanos, a globalizac&o e a

e S -|- U d O n O sociedade civil organizada. Liberdade de expressdo € normas
relacionadas ao exercicio do jornalismo, da publicidade, do

audiovisual e da comunicac&o organizacional. Direito autoral.

o ? Regulacdes, regulamentacdes e normatizacdes nacionais. O contexto
e m es re . internacional sobre a regulac&o das midias.

Métodos e Técnicas de

Jornalismo em Webdesign . Apuracdo e Texto
Radio 1 em Jornalismo AU em Jornalistico 2
Comunicacao
Resumo: Linguagem sonora. A Resumo: Introducdo aos principios Resumo: Pesquisa e investigacdo Resumo: Realizacdo de pautas
construcdo da noticia no radio. do planejamento editorial e visual cientifica. O campo cientifico. O jornalisticas com graus de
Técnicas de entrevista, da pauta no webjornalismo. Nocdes de conceito de ciéncia. A dificuldade baixo e médio,
a edicdo. Diferentes estilos de interface grdfica e identidade construcdo do conhecimento. pesquisa préviag, reunidio de
noticid@rio radiofénico. Producdo, visual na web para jornalistas. Nocdes de epistemologia e dados, ida a campo e entrevista
redacdo, edicdo e Conceitos bdsicos sobre metodologia. A construcdo do com fontes. Técnicas de redacdo
apresentacdo de radiojornais. arquitetura da informacdo, design objetivo de pesquisa. Métodos, jornalistica. Estruturac&o do texto
Formatos de dudio noticioso de conteldo, componentes leis, teorias, procedimentos a partir da pirdmide invertida.
para internet. graficos e infograficos. Redes tedricos, técnicas de pesquisa Aprofundamento dos valores-
sociais. Acessibilidade. em comunicacdo. noticia.
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estuda no
4° Semesire?

Assessoria de
Comunicagdo 1

Resumo: Historia e origem das
assessorias de comunicacdo.
Assessorias de comunicacdo e de
imprensa no Brasil e no mundo.
Etica profissional. Imagem, marca,
reputacdo e identidade
organizacional. Linhas gerais do
planejamento de assessoria de
comunicacdo no ambiente das
organizacdes. Nocdes de
comunicacdo integrada.

Estética da
Comunicagado

Resumo: Os conceitos de estética
e de arte. Reprodutibilidade
técnica, comunicacdo e arte.
Cultura e midia. Critica da cultura
contempordnea. Discussdo de
métodos e categorias capazes de
compreender a producdo
contempordnea.

Webjornalismo

Resumo: Histéria da Internet no mundo e no Brasil. Hipermidialidade,
hipertextualidade, multimidialidade, interatividade, instantaneidade,
memoria e personalizacdo. Ferramentas, novos géneros e formatos
no jornalismo em rede. Reportagem Assistida por Computador e
data mining. Producd&o de noticias para blogs, sites e dispositivos
moveis. Técnica de construcdo da narrativa multimidia. Trabalho em
redacdo convergente e integrada. Redes sociais.

Jornalismoem 1TV 1

Resumo: A informacdo televisiva
como pratica sociocultural
simbdlica de referéncia na
sociedade brasileira em expansdo
no ciberespaco. Linguagem
jornalistica audiovisual, natureza
do vivo, formas da noticia
audiovisual. Rotinas de producdo,
apuracdo, edicdo da reportagem
audiovisual, fechamento e
apresentacdo no
webtelejornalismo.

Teorias do
Jornalismo

Resumo: Fundamentos
epistemoldgicos para uma teoria
do jornalismo. Nocdes de fato,
acontecimento, noticia e
informacdo. Noticia e valores-
nofticia. Verdade e
verossimilhanca. Mudanca e
permanéncia no jornalismo.
Producdo jornalistica e identidade
profissional. Economia do
jornalismo. Relacéo com o
publico. 43



Campus Multimidia

Resumo: Laboratério de producdo jornalistica multimidia.
Vivéncia de rotinas produtivas tipicas de redacdo
= multiprofissional: elaborar pautas, apurar informacdes, redigir
e editar textos para divulgacdo em portal de noticias e
O q U e V O C e dispositivos méveis, com o uso de diversos recursos. Podcast,
radioweb, webtelejornalismo. Redacdo de conteudo
jornalistico multimidia. Ferramentas de webdesign e de

e S -l- U d O n O softwares de edicdo de audio e video.
5 : S e m esh’e? Comunicacgdo e Sociedade

Resumo: Midia e transformacgdes sociais. Usos sociais da
midia. Comunicacdo, sociedade e cidadania. Midiag,
interesse publico e interesse do publico. Comunicacdo
publica, jornalismo, audiovisual, publicidade e
campanhas publicas.




Politicas de Comunicagdo

Resumo: Estado, sociedade e cidadania no Brasil. Politicas PUblicas e
Politicas de Comunicacdo; teorias, conceitos e praticas. Os
movimentos nacionais e internacionais por Politicas de Comunicacdo:
historia, impasses, desafios passados, presentes e futuros. Regulacdo,
autorregulacao, corregulacdo e sistemas de prestacdo de contas da
comunicacdo. Direito a Comunicacéo e Direito a Informacé&o.
Producdo, distribuicdo e acesso a conteldos de comunicacdo.

O gue voceé
eS'l'UdO no Jornal Campus

Resumo: Técnicas de reportagem. Revisdo e edicdo em veiculo
impresso. Andlise e produc@o de grandes reportagens para o

60 S e m es*re ? jornal-laboratorio Campus. Abordagem ampla e profunda de
0

determinados temas, com texto e apuracdo diferenciados.

Jornalismo em TV 2

Resumo: Produc&o avancada em jornalismo audiovisual para
televis@o. Web e dispositivos mdveis portdteis, aperfeicoamento
das técnicas de producdo, apuracdo, edicdo, apresentacdo
de reportagem, entrevista, documentdrio; experimentacdo da
linguagem audiovisual.




Assessoria de Comunicagado 2

Resumo: Planejamento e gestdo da comunicacéo infegrada no

ambiente das organizacdes. O dia a dia de uma assessoria.
papel do assessor e o do porta-voz. Produtos e atividades d
assessoria. Gerenciamento de crises. Comunicacdo publica.

@)
a

Assessoria para comunidade, movimentos sociais € organizacdes

do terceiro setor. Organizacdo de entrevistas coletivas e
elaboracdo de produtos como press-releases e houseorgan
Administracdo da Agéncia de Comunicacdo Campus.
Planejamento e gerenciamento de redes sociais.

S.

Jornalismo em Radio 2

Resumo: A reportagem em profundidade no radio: conceito,
pauta, apuracdo, tratamento da informacdo, edicdo, uso de
recursos sonoros na consfrucdo da narrativa e apresentacdo.
Aprofundamento das técnicas para apuracdo em radio.
Documentdrio em rddio: conceito, caracteristicas, producdo,
realizacéo e gravacdo. Producdo de reportagens especiais e
documentdrios. Experimentacdo de linguagens e formatos
jornalisticos.
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O gue voceE
estuda no
7° Semesire?

Projeto Final em Jornalismo

Resumo: Realizacdo de frabalho individual de conclusdo

de curso. Projeto de reflexdo tedrica sobre temas
relacionados a atividade profissional ou projeto pratico
de cunho jornalistico, acompanhado de relatério,
memorial ou monografia.

Pré-Projeto Experimental em Jornalismo

Resumo: Elaboracdo do projeto de pesquisa ou de produto, o que
inclui a redacd@o da proposta de projeto a ser desenvolvido na etapa
posterior. Definicdo do tema de pesquisa/produto, objetivos, revisdo
tedrica, definicdo dos procedimentos metodoldgicos e técnicas de
producdo e realizacdo de produtos, cronograma de pesquisa ou
etapas de producdo, orcamento previsto, resultados esperados,
conclusdes e reflexdo final.

Empreendedorismo e Gestao da
Comunicagdo

Resumo: O que e gest&o da Comunicacdo: processos, rotinas, fluxos.
Nocdes bdsicas de planejamento em veiculos e assessorias de
entidades publicas e privadas. Cultura organizacional. Comunicagdo
inferna. Imagem e identidade corporativas. Gerenciamento de crises.
A cultura do empreendedorismo aplicada a Comunicacdo.
Lideranca e tomada de decisdes.

O gue voceé
estuda no
8° Semestire?



O QUE O GRADUADO
SABERA FAZER AO
FINAL DO CURSO?
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* Registrar fatos jornalisticos, apurando, interpretando, editando e
transformando-os em noticias e reportagens;

* Interpretar, explicar e contextualizar informacdes;

* Investigar informacdes, produzir textos e mensagens jornalisticas com
clareza e correcdo e edita-los em espaco e periodo de tempo
limitados;

» Formular pautas e planejar coberturas jornalisticas;

e Formular questdes e conduzir entrevistas;

* Relacionar-se com fontes de informacdo de qualquer natureza;
e Trabalhar em equipe com profissionais da dreq;

» Compreender e saber sistematizar e organizar os processos de
producdo jornalistica;

» Desenvolver, planejar, propor, executar e avaliar projetos na drea de
comunicacdo jornalistica;

* Avdliar criticamente produtos, praticas e empreendimentos jornalisticos;

» Compreender 0s processos envolvidos na recepcdo de mensagens
jornalisticas e seus impactos sobre os 47 diversos setores da sociedade;

* Buscar a verdade jornalistica, com postura ética e compromisso com a
cidadania;

* Dominar a lingua nacional e as estruturas narrativas e expositivas
aplicaveis as mensagens jornalisticas, abrangendo-se leiturag,
compreensdo, interpretacdo e redacdo;

* Dominar a linguagem jornalistica apropriada aos diferentes meios e
modalidades tecnoldgicas de comunicacdo.
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Areas de atuacdo
Mais COMuUNS:

- Reportagem

- Redagdo

- Assessoria de Imprensa
- Fotojornalismo

- Producgdo

- Jornalismo digital

Locais de atuacdo
Mais CoOMuNS:

- Jornais Emissoras
- Televisivas
- Radios

- Assessorias de Imprensa
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A Facto — Agéncia de Comunicagdo € uma empresa jUnior da Faculdade de
Comunicacdo que atende demandas do Jornalismo e da Comunicacdo
Organizacional. Hoje a mesma presta servicos como: consultoria em comunicacdo
digital, cobertura de eventos, assessoria de imprensa, planejoamento editorial,
producdo de conteldo, entre outros. Tudo para clientes que realmente estdo no
mercado. Para ingressar na Facto, além de ser aluno da FAC é necessario realizar
um processo seletivo que acontece todo semestre.

Para mais informacgdes sobre a Facto, acesse: https://www.factoagencia.com.br

51



AT
- TTTTTTLL

 oocaaaaaaas

q g g
<




O curso de Publicidade e Propaganda possui uma estrutura
composta por disciplinas bésicas, para conhecimentos gerais
sobre o campo da comunicacdo e sobre o papel social do
publicitdrio, e por disciplinas técnicas voltadas para os
diversos ramos da publicidade, como planejamento, criacdo,
marketing, midia, arte, comercializacdo, entre outros. Para
ajudar os alunos a terem dominio sobre essas técnicas, sdio
oferecidas disciplinas nas quais os alunos realizam atividades
rotineiras de agéncias de publicidade com clients reais, para
terem uma experiéncia do mercado de frabalho. O objetivo
do curso de Publicidade e Propaganda é formar profissionais
gue tenham conhecimento e dominio de técnicas e
instrumentos necessdrios para a proposta e exceucdo de
solucdes de comunicacdo eficazes para os objetivos de
mercado das mais diversas empresas e instituicdes, desde o
pequeno negodcio até o grande negdcio.

Descricao
Curso



O gue voceE
estuda no

1° Semestre?

Infrodugdo a
Comunicagao

Resumo: O que é comunicacdo.
O processo da comunicac¢do.
Formacdo e Exercicio Profissional
nas areas de Comunicacdo
Social.

Comunicacado e Universidade

Resumo: Nocdes bdsicas e conceitos: Comunicacdo e Universidade;
origens e evolucdo; as primeiras academias; as primeiras republicas;
as universidades europeias; a universidade na América Lating; a
universidade no Brasil; a Reforma Universitdria; ensinos publico e
privado; formas de democratizacdo do acesso ao ensino superior; a
Universidade de Brasilia: modelo, histéria, crises e expansdo; A
indissociabilidade entre ensino, pesquisa e extensdo. O papel dos
movimentos estudantis. A relacdo entre Ciéncia, Pesquisa e
Comunicacdo.

Infroducdo a Publicidade e Propaganda

Resumo: O que é publicidade e propaganda, suas fungdes. O
mercado, consumidor, produtos, servicos e garantias. As leis, a
sociedade, a cidadania, o individuo. Os processos,
procedimentos, as normas. As midias comuns e especificas, a
evolucdo histérica. A contrapropaganda.

Oficina Basica
de Audiovisual

Resumo: Infroducdo da narrativa
audiovisual. Fundamentos bdsicos
da linguagem audiovisual por meio
de exercicios praticos, feitos em
equipe. Possibilidades e limitacdoes
da realizacdo em video.
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Fundamentos de
Comunicacgao Visual

Resumo: Nocdes bdsicas sobre a linguagem visual e sua
aplicacdo no dmbito da Comunicacdo Visual.
Conhecimento dos elementos (formas, cores, tipologia..) e
principios que articulam a linguagem visual. Nocdes
intfrodutérias sobre o processo de Comunicacdo Visual e
sobre planejamento e desenvolvimento de projetos que
envolvam essa linguagem.

Oficina de Texio 1

Resumo: Lingua, linguagem e discurso. Funcdes da
linguagem. Os varios planos do sentido. Signo e simbolo.
As varias categorias do texto. Usos, técnicas e aplicacdes
do texto: artisticas e profissionais. O texto e a leitura como
fatores de motivacdo, imaginacdo, interacdo, integracdo,
criacdo e producdo.
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O gue voceE

estuda no
2° Semestre?

Administragdo Publicitaria

Resumo: Os principios da
administracdo publicitaria.
Conceitos e modelos. Segmentos
bdsicos. As formas de publicidade e
suas redes. Negocios.
Regulomentacdo e auto-
regulamentacdo.

Infroducdo a
Fotografia

Resumo: Dominio da técnica
fotogrdafica valorizando a educagdo
estética como uma apreensdo
verdadeiramente criadora da
realidade. Aquisicdo de uma cultura
visual obtendo assim uma atitude
critica diante do conteldo, da forma

e dos sentidos da imagem fotogrdafica.

Teorias da Comunicacgdo 1

Resumo: Quais séo as teorias da comunicacdo? A resposta a esta
pergunta se encontra diretamente correlacionada ao conceito
de comunicacdo que empregamos. As teorias da comunicacdo
dependem da ideia de comunicacdo que adotamos. Por
conseguinte, o programa se divide basicamente em duas partes.
A primeira trata da definicdo da comunicacdo como um campo
de conhecimento, enquanto a segunda procura apresentar e
discutir algumas de suas teorias.

Etica na
Comunicagado

Resumo: Nocdes bdsicas e conceitos: moral,
decoro, ética e deontologia. Eticas da
conviccdo e da responsabilidade. Etica na
Comunicacdo (setores corporativos, patronais
e trabalhistas). Etica e utilitarismo. Justificativas
éticas. Os coddigos de ética no campo da
Comunicacdo. Responsabilidade social e
cidadania. Etica e cidadania planetdaria:
antropoética e holoética.
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O gue voceE

estuda no
3° Semesire?

Marketing em Publicidade e
Propaganda

Resumo: Os conceitos basicos e funcdes do marketing.
As teorias, modelos e métodos bdsicos para a
organizacdo do raciocinio estratégico e o planejamento
de marketing. As tendéncias do “novo marketing”, as
novas praticas, o marketing social, a reflexdo e
criatividade.

Tecnologia de Comunicag¢do

Resumo: Abordagem contempordnea das novas tecnologias de
comunicacdo. A digitalizacdo como a base técnica das novas midias
derivadas da convergéncia da telefonia, da transmissédo de dados, do
radio, da televisG@o e das redes de computador. A comunicacdo mediada
por computador (CMC) como premissa tedrica bdsica para a
conceituacdo das novas midias digitais. A economia politica como
referencial tedrico bdsico para a apreensdo critica das novas midias digitais
e seus mais recentes desenvolvimentos sdcio-politicos, socioecondmicos e
socioculturais. Internet, World Wide Web, Televisdo Digital - vetores empiricos
da disciplina.

Fotografia Publicitdria

Resumo: Oficina de criatividade abordando a
linguagem fotogrdfica, as técnicas de iluminacdo e de
composicdo. Como valorizar o papel da fotografia na
publicidade e propaganda e despertar uma atitude
critfica quanto & forma e ao conteudo da fotografia
publicitdaria.
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Criatividade em Publicidade

Resumo: Conceito de criatividade; caracteristicas e
técnicas, bem como sua adequacdo aos objetivos da

publicidade e da propaganda.

Métodos e Técnicas de Pesquisa em
Comunicagado

Resumo: Nocdes bdsicas de epistemologia: o conhecimento, a logica.

O conhecimento cientifico: objetividade, método, observacdo,
experimentacdo, leis e teorias. As ciéncias sociais: a objetividade, o
marco tedrico, métodos e técnicas de pesquisa. Os campos da
comunicacdo: os marcos tedricos, as técnicas de pesquisa mais
utilizadas segundo o campo comunicacional. Aspectos formais do
trabalho académico
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O gue voceE

estuda no
4° Semesire?

Pesquisa Publicitaria

Resumo: A pesquisa publicitaria nas
agéncias, nos anunciantes e nos meios,
fornecedores, representantes e
distribuidores. Estruturas proprias ou
terceirizadas. A gest@o da pesquisa como
ferramenta estratégica e operacional.
Investimentos em pesquisa. Paradigmas e
contribuicdes da pesquisa para a
publicidade. Os principais indicadores. O
papel das instituicdes de pesquisa.

Redacgdo Publicitdria

Resumo: Redacdo e adequacdes
da lingua portuguesa ao texto
publicitdrio. Redacdo
texto/imagem, desenvolvimento e
aplicacdo de técnicas, estilos e
elementos da linguagem
publicitdria. Oficina de criacdo de
pecas publicitarias e audiovisuais.

Estética da Comunicagado

Resumo: O conceito de estética e de arte. Estética
e reprodutibilidade técnica. Comunicagdo e Arte.
Critica da cultura e da arte.

Planejamento Publicitdrio

Resumo: Estruturacdo e funcdo do Planejamento.
Fundamentos do Planejamento. Tipos de Planejamento.
Diretrizes, politicas, planos, programas, projetos e atividades.
Missdo e visdo.- Benchmarking. Planejamento Estratégico.
Planejamento Operacional ou Setorial. Finalidade, objetivos e
metas. Comunicacdo e investimento. Planejamento de
Campanhas Publicitdrias. Modelos e processos. Execucdo,
acompanhamento, controle, auditoria, avaliacdo.
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Direcdo de Arte em Artes Grdficas

Resumo: Introducdo tedrica e pratica da programacdo visual grafica:
desenho grdafico, tipologia e cor; veiculos e meios; producdo e
tecnologias; implicacdes e perspectivas; campo de aplicacdo. O
objetivo geral é instrumentalizar o aluno no mundo da impressdo grafica,
bem como as qualidades e qualificacdes pertinentes do diretor de arte
no processo de producdo visual em pecas graficas. Caracteristicas e
aspectos graficos. Qualidade. Funcdes, usos e atributos. Suportes. Papéis.
Cor. Impressdes. Acabamento. Especificamente, tornar o aluno
consciente e apto em todos os processos envolvidos desde a criagcdo &
realizacdo, sua viabilidade e execucdo de pecas grdaficas e publicitarias.

Midia e Gerenciamento de Contas

Resumo: x
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estuda no
5° Semestre?

Legislagcdo e Regulamentacdo
de Publicidade e Propaganda

Resumo: x

Producgdo Publicitdria Audiovisual

Resumo: x

Laboratério em Publicidade e Propaganda

Resumo: O Laboratério em Publicidade e Propaganda € um
espaco pedagdgico no qual poderdo ser desenvolvidos
estudos, projetos e/ou experimentacdes nas dreas de criagcdo,

pesquisa, planejamento, midias e producdo publicitéria.
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estuda no
6° Semesire?

Politicas de Comunicagao

Resumo: x

Pré-Projeto em Publicidade e Propaganda

Resumo: x

Publicidade e Sociedade

Resumo: Estudo e interpretacdo inserida na cultura brasileirg,
percorrendo um caminho de sua analise como mercado de bens
econdmicos e simbdlicos, e também, como fendmeno em seu proprio
processo histérico, tomando as perspectivas de desenvolvimento
dominantes e as mudancas sociais ocorridas de fato.
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Comunicacado e Sociedade

O 2
q U e V O C e Resumo: A natureza semidtica da sociedade humana. Cultura e

representacdes sociais. Relacdes sociais e comunicacdo; a natureza
'|' d social do fendmeno comunicacional. Os processos fundamentais da

e S U O n O comunicacdo e a construcdo social da realidade. Os meios de

comunicacdo nas sociedades de massas. A comunicac@o no

o ? pensamento social: principais correntes socioldgicas e antropoldgicas
e m es re . e politicas. O papel do comunicador na sociedade: a dimensdo

politica do oficio de comunicador.

Projeto Final em Publicidade O q U e VOCé

e Propaganda

Resumo: Elaborac&o do Projeto Final em e S -l- U d O n O

Publicidade e Propaganda.

8° Semestire?



O QUE O GRADUADO
SABERA FAZER AO
FINAL DO CURSO?




» Ordenar as informacdes conhecidas e fazer diagnodstico da situacdo
dos clientes;

 Redlizar pesquisas de consumo, de motivacdo, de concorréncia, de
argumentos etc;

* Definir objetivos e estratégias de comunicacdo como solucdes para
problemas de mercado e institucionais dos anunciantes;

» Conceber meios de avaliar e corrigir resulfados de programas
estabelecidos;

* Executar e orientar o trabalho de criacéo e producdo de
campanhas de propaganda em veiculos impressos, eletrénicos e
digitais;

 Redlizar e interpretar pesquisas de criacdo como subsidio para a
preparacdo de campanhas publicitarias;

» Dominar linguagens e competéncias estéticas e técnicas para criar,
orientar e julgar materiais de comunicacdo pertinentes a suas
atfividades;

* Planejar, executar e administrar campanhas de comunicacdo com o
mercado, envolvendo o uso da propaganda e de outras formas de
comunicacdo, como a promocdo de vendas, 0 merchandising € o
marketing direto;

* [dentificar e analisar as radpidas mudangas econdmicas e sociais em
escala global e nacional que influem no ambiente empresarial;

* |dentificar a responsabilidade social da profisséo, mantendo os
compromissos éticos estabelecidos;

e Assimilar criticamente conceitos que permitam a compreensdo das
praticas e teorias referentes a publicidade e a propaganda.
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MERCADO
/ DE TRABALHO

Areas de atuacdo
Mais comuns:

- Atendimento

- Planejamento

- Criacdo | Direcdo de Arte

- Criacdo | Redacdo

- Midia

- Producéo

- Midias Sociais

- Marketing em sua variedade (digital,
promocional, endomarketing, entre

outros)

Locais de atuacdo
Mais comuns:

- Agéncias de publicidade

- Departamentos de marketing

- Departamentos de comunicacdo
- Departamento de vendas

- Produtora de eventos
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A DoisNoveMeia € uma empresa junior da Faculdade de Comunicacdo voltada
para a drea de publicidade e propaganda. Atuando no formato de agéncia
publicitaria, a DoisNoveMeia existe desde 1996 e trabalha com clientes reais. Para
ingressar na empresa junior precisa ser aluno da FAC e realizar um dos processos
seletivos que acontece todo semestre. Dentro da mesma vocé lidaréd com

demandas reais do dia a dia tendo a oportunidade de tralhar com diversos
clientes do mercado.

Para mais informagdes sobre a DoisNoveMeia, acesse: https.//doisnovemeia.com.br

Fonte da imagem: instagram @doisnovemeia

/ Empresa

unior
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PARA MAIS INFORMACOES
SOBRE A FACULDADE DE
COMUNICAGCAO E SEUS
CURSOS:

Site da FAC:
http://fac.unb.br

O curso de Audiovisual:
http://fac.unb.br/audiovisual/

O curso de Comunicacdo Organizacional:
http://fac.unb.br/comunicacao-organizacional/

O curso de Jornalismo:
http://fac.unb.br/jornalismo/

O curso de Publicidade e Propaganda:
http://fac.unb.br/publicidade-e-propaganda/



http://fac.unb.br
http://fac.unb.br/audiovisual/
http://fac.unb.br/comunicacao-organizacional/
http://fac.unb.br/jornalismo/
http://fac.unb.br/publicidade-e-propaganda/

INFORMACOES
SOBRE AS EMPRESAS
JUNIORES:

doisnovemeia.com.br
pupilaaudiovisual.com.br

factoagencia.com.br



http://doisnovemeia.com.br
http://www.pupilaaudiovisual.com.br
http://factoagencia.com.br

selecGode
Pesquisador(a) de
Iniciagdo Cientifica
Projeto >

“Comunicacdoe
jadania no Distrito
Federal”

SAIBA MAIS

Informagoes sobre os cursos e as ementas de
cada disciplina:

FAC - Faculdade de Comunicagdo. Projeto Politico Pedagdgico Habilitacdo
Audiovisual, Brasilia, 2019.

FAC - Faculdade de Comunicagdo. Projeto Politico Pedagdgico Habilitacdo
Comunicacdo Organizacional, Brasilia, 2018. Disponivel em: <http://fac.unb.br/wp-

content/uploads/2019/04/PPC_versao_final_MEC_12.04.pdf>. Acesso em: 20 de out.

de 2019.

FAC - Faculdade de Comunicagdo. Projeto Politico Pedagdgico Curso de
Graduacdo em Jornalismo, Brasilia, 2015.Disponivel em: <http://fac.unb.br/wp-
content/uploads/2018/03/1_Documento-Curriculo—_pppjor_final_10-07-2015-
jornalismo.pdf>. . Acesso em: 20 de out. de 2019.
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Informagoes sobre o mercado de trabalho:

ANTHONY, Igor. Conheca as dreas de Jornalismo onde o profissional pode atuar. Educa Mais Brasil, 2019. Disponivel em:
<https://www.educamaisbrasil.com.br/cursos-e-faculdades/jornalismo/noticias/conheca-as-areas-de-jornalismo-onde-o-profissional-pode-atuar>. Acesso em:
28 de out. de 2019.

Comunicacdo Organizacional. Guia do Estudante, 2019. Disponivel em: <https://guiadoestudante.abril.com.br/profissoes/comunicacao-organizacional/>.
Acesso em: 28 de out. de 2019.

Conheca as dreas de atuacdo da Publicidade. Programa Orienta, 2015. Disponivel em: <https://programaorienta.com.br/carreira/conheca-as-areas-de-
atuacao-da-publicidade/>. Acesso em: 28 de out. de 2019.

Jornalismo: carreira, mercado e faculdades. Guia da Carreira, 2007. Disponivel em: <https://www.guiadacarreira.com.br/carreira/jornalismo/>. Acesso em: 28 de
out. de 2019.

Producdo Audiovisual. Guia da Carreira, 2007. Disponivel em: <https://www.guiadacarreira.com.br/cursos/producao-audiovisual/>. Acesso em: 28 de out. de
2019.

SILVA, Mari. Profissdes: conheca a graduacdo em cinema e audiovisual. Blog do ENEM. Disponivel em: <https://blogdoenem.com.br/graduacao-em-cinema/>.
Acesso em: 28 de out. de 2019.

SOBRINHO, A. B. F. et al. Muito Além dos Meios: Comunicagdo Organizacional Desdafios e Interfaces. Editora Universidade de Brasilia, 2014, p. 51.

SORVILLO, Hadassah. Publicidade e Propaganda: Quais sdo as dreas de atuacdo de um publicitério?. Blog do Unasp, 2018. Disponivel em:

<https://www.unasp.br/blog/publicidade-areas-de-atuacao/>. Acesso em: 28 de out. de 2019.
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Este guia foi desenvolvido como Trabalho de Concluséo de Curso do curso de Comunicagéo Organizacional,

orientado pela professora Delcia M. M. Vidal.



